EN ZEITU.

UNG FUR IMMOBILIENWIRTSCHAFT

oo e
Imsatzbeteligy, ‘mehr Risiko - im | Die Auslastung stigt. deoo
e e e R

e B Crer ol ey v, 07818 s e
o Pl Vom0 / i
te v | bl de bohe Kostendrick =

IZAKTUELL

E — Boaolen-umiand hat hchsten ro.kpe.
e 2wachs bl Wohnungsbaugensmmigaciry
1L
LIS

& immobifen-zetung e

NNOMUINZETING
Ion

ukunft
Kreislauf

Wohnungspreise in
Niirnberg sinken

$usbau o Boros ist etz 10% teurer als im
Vorjahr

Preisliste 2026

Print + Onlin

Mediadaten Nr. 35
gultig ab 1.1.2026

media
media.iz.de


media.iz.de

Die Medienkanale der Immobilien Zeitung

IZ PRINT + DIGITAL

> Woéchentliche Fachzeitung fur
die Immobilienwirtschaft in
Deutschland

> Sachkundige Berichterstattung

von einem kompetenten
Redaktionsteam

) Diverse Themenspecials

) 49 Ausgaben pro Jahr - als Print
und ePaper

1ZAKTUELL

IMMOBILIENZEITUNG

FACHZEITUNG FUR DI
Treibende
it f

for
2ahibases

ZearAIF NAnnnt~




IZ RESEARCH

> Recherche-Tool der
Immobilien Zeitung

) Intuitives All-in-one-Dashboard
mit hochster Datenqualitat
(Kl-gestutzt)

> Objekt-, Markt-, Standort- und
Wettbewerbsanalysen

Ihr Zugang zu Transparenz und
Wachstum im Immobilienmarkt

IZ JOBS

> Partner flr Recruiting
und Employer Branding Solutions
fur die Immobilienwirtschaft

) Initiator der Karriereoffensive
fur die Immobilienwirtschaft
und des I1Z Karriereforums

1ZJOBS.

Die Karriereplattform fir Fach- und

Tochterunternehmen der Immobilien Zeitung

HEUER DIALOG

) Sorgt seit tber 40 Jahren fur
den Dialog zwischen Wirtschaft,
Politik, Wissenschaft und
Kommunen

> Initiiert jahrlich mehr als
50 Premium-Veranstaltungen
und Webinare**

"

Ihr Netzwe
Immobili

* Verlagsangabe.
** Veranstaltungskalender auf
www.heuer-dialog.de/veranstaltungen.



Das Media Sales Team

STEFAN JUNG
Verlagsreprasentant THOMAS BUHLMANN
Mitte/Std/Ost Verlagsreprasentant
R, 0611 973 26-22 Mitte/Std
< jung@iz.de & 0611 973 26-26
\ < buhlmann®iz.de

€ TANJA BARANOWSKY
Assistentin Leiter Media
R, 0611 973 26-23
< baranowsky@iz.de

KARSTEN FRANKE KAl WALDSCHMIDT
Leitender Verlagsreprasentant Media Service & Campaign
West/Nord Management

{ 0611973 26-21 }, 0611973 26-52

< franke@iz.de < waldschmidt@iz.de

=

-

MARKUS SCHMIDTKE %,
Leiter Media )
% 0611973 26-24

<] schmidtke@iz.de

CLAUDIA EMRICH
Media Service & Campaign
Management

& 061197326-13

] emrich@iz.de
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Die Produktwelt der Immobilien Zeitung

Nachrichten & ePaper () Jobportal

Allgemeiner () Jobmesse (KFO)

Teil

Regionaler
Teil

Specials
Stellenmarkt

Regio- &
Themen- .
specials

Messe-
specials

LinkedIn Post  Heuer Digitalk Online-
Magazine . O O Advertorial
Sonder- Tages-
newsletter newsletter
IZ Extra 1Z Aktuell O O
1Z News 1Z Archiv

g Weitere Informationen und
Beispiele zu unseren Mediadaten?



https://www.media.iz.de/?utm_campaign=media26

Der 1Z-Media-Showroom -l 2+

Mit dem haben Sie die Moglich-
keit die IZ-Medienwelt geblndelt auf einer Platt-
form zu erleben. Dort finden Sie alle relevanten
Informationen rund um die in den IZ-Online- und
Offline-Medien buchbaren Werbeplatzierungen.

IHRE VORTEILE:

> Anschauliche und Ubersichtliche Seiten helfen
lhnen stets den Uberblick zu behalten

> Mit nur wenigen Klicks landen Sie auf den fur Sie
und lhre Zielgruppe relevanten Werbemitteln

> Zur Inspiration finden Sie auf der Plattform bereits
umgesetzte Kundenbeispiele und Cases

Neben den Werbemdglichkeiten versorgt Sie die
Plattform mit Informationen zu Erscheinungs-
terminen, Leistungsdaten und technischen Spezifi-
kationen.

Die klassischen Printformate der IZ

dor

Verdfentichung erfolgtim Algemeinen Te der Zetung

Alle Formate

1/2 eite Juniorpage



https://www.media.iz.de/?utm_campaign=media26
https://www.media.iz.de/?utm_campaign=media26
http://media.iz.de

Die Buchstruktur

ALLGEMEINER TEIL

Fir einen optimalen Uberblick der wichtigsten Themen der Immo-
bilienwirtschaft sorgt der Aufbau der Immobilien Zeitung. Die
beiden ersten Blcher - so bezeichnet man die einzelnen gefalteten,
nicht zusammengehefteten Papierlagen einer Zeitung - beinhalten
folgende Ressorts:

> Nachrichten

> Job und Karriere

) Facility- und Property-Management
) Einzelhandel

> Recht und Steuern

> Innovationen

) Energie & Infrastruktur @

Py
A

FACILITY- UND PROPERTY-MANAGEMENT 11

# Leuchtdioden sollen den
Mietumsatz ankurbeln o

IMMOBILIEN ZEITUNG

FACHZEITUNG FOR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAIT

Treibende
Keaft for

bezahlbares

Die Zukunft
liegt im Kreislauf
Ly

Minus 4 b




REGIONALER TEIL

Es folgen die regionalen Markte und der Anzeigenteil im dritten s :

und vierten Buch der Immobilien Zeitung. Alle Regionalseiten
erscheinen deutschlandweit in einer einzigen Ausgabe, wodurch
auch Regionalanzeigen Uberregional verbreitet werden.

) Titelseite

> Norddeutschland

> Nordrhein-Westfalen

> Hessen / Rheinland-Pfalz / Saarland

> Baden-Wurttemberg

> Bayern

> Berlin / Brandenburg / Mecklenburg-Vorpommern
> Thiiringen / Sachsen / Sachsen-Anhalt

die Stadt unbedingt

Success - Go get it

) Statistik . —
) City Guide :’?;":‘;:’,;;;:;:i::a e

> Stellenmarkt

Her Comueten Sie 3. BUCH 4. BUCH



10

Die Anzeigenpreise

Die proportional kalkulierten Anzeigenpreise bieten lhnen die
Moglichkeit, innerhalb der vorgegebenen Spaltenbreiten (siehe
blauer Infokasten) die fur lhr Anzeigenmotiv optimale Hoéhe zu
wahlen. Die StandardgrofRen finden Sie auf dieser Doppelseite.

Far die von drei Seiten mit redaktionellem Text umgebenen

stehen zwei Breiten zur Auswahl: 61 mm breit
(1-spaltig) oder 127 mm breit (2-spaltig). Die Hdhe kénnen Sie in
mm-Schritten zwischen 50 und 100 mm auswahlen. Sie finden
drei Preisbeispiele in der untersten Spalte (siehe auch Rechen-
beispiele auf S. 14).

Die Anzeigen werden auf linken und rechten Seiten platziert.
Ihre Printanzeige erscheint auch im der 1Z. Dort verlinken

wir lhre Anzeige mit lhrer Wunsch-URL und leiten die Leser mit
einem Klick auf Ihre Website.

Mehr Informationen und
Beispiele zu allen Printformaten?

STANDARDGROSSEN / mm

. 325x480

325x240

I 127 x 457
|
L

259x200
325x120
325x96

325x60

259x300

Juniorpage

325x192

325x160

127 x300

61x480

61 x 300

Textanschluss an
3 oder 4 Seiten

. 193 x 267

193 x 200

I 127 x 240

127 x 150

259x150

193 x 160

193 x 100
[

INSELANZEIGE
Mindesthohe:
Maximalhohe:



https://www.media.iz.de/werbeplaetze/printformate/?utm_campaign=media26

Qusst der Qreis? - Sedfe 3¢ racWlesen!

ALLGEMEINER TEIL REGIONALER TEIL

FORMAT sw/€ | 1ZUSATZFARBE/€ 3 ZUSATZFARBEN/ € sw/€ | 1ZUSATZFARBE/€ | 3 ZUSATZFARBEN/€
Grundpreis 7,30 8,35 9,70 5,15 5,60 6,90
1/1 Seite 17.520 20.040 23.280 12.360 13.440 16.560
2.400 mm

2. Buch (-20 %) 13.970 16.025 18.590 -— - -
1/2 Seite 8.735 10.020 11.620 6.180 6.720 8.285
1.200 mm

2. Buch (-20 %) 6.990 8.015 9.300 - - -
2/5 Seite 7.010 8.010 9.310 4,945 5.375 6.625
960 mm

—
1/3 Seit 5.840 6.680 = 4,120 4.480 5.520
ere helielt

800 mm

1/4 Seite 4.380 5.010 5.820 3.090 3.360 4.140
600 mm

1/5 Seite 3.505 4,010 4.655 2.475 2.690 3.315
480 mm

1/8 Seite 2.190 2.505 2.910 1.545 1.680 2.070
300 mm

Grundpreis** 13,20 +100 +200 9,50 +100 +200
61 x50 mm 660 760 860 475 575 675
127 x100 mm 2.640 2.740 2.840 1.900 2.000 2.100
61x 100 mm 1.320 1.420 1.520 950 1.050 1.150

* Im Allgemeinen Teil bei Formaten unter 800 mm und im Regionalen Teil bei Formaten unter 600 mm ist eine Alleinplatzierung nicht garantiert.
** Inselanzeigen werden mit einem Faktor 1,5 bei der Berechnung der Malstaffel beriicksichtigt. MindestgréRe fur Anzeigen auf Redaktionsseiten (ausgenommen Inselanzeigen): 300 mm.
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Die Erscheinungstermine 2026

AUSGABE

ERSCHEINUNGSTAG

08.01.
15.01.
22.01.
29.01.
05.02.
12.02.
19.02.
26.02.
05.03.
12.03.
19.03.
26.03.
02.04.
09.04.
16.04.
23.04.
30.04.
07.05.
15.05.
21.05.
28.05.
05.06.
11.06.
18.06.
25.06.
02.07.

ANZEIGENSCHLUSS
bis 15 Uhr

02.01.
07.01.
14.01.
21.01.
28.01.
04.02.
11.02.
18.02.
26.02.
04.03.
11.03.
18.03.
25.03.
01.04.
08.04.
15.04.
22.04.
29.04.
06.05.
13.05.
20.05.
27.05.
03.06.
10.06.
17.06.
24.06.

ANZ.-SCHLUSS
Specials

18.02.

22.04.

06.05.

27.05.

SPECIALS / THEMENSCHWERPUNKTE

Doppelausgabe

Special Internationale Investments
Update-Ausgabe zur MIPIM

Special NRW

Special Berlin

Special Norddeutschland



AUSGABE ERSCHEINUNGSTAG ANZEIGENSCHLUSS ANZ.-SCHLUSS SPECIALS / THEMENSCHWERPUNKTE
bis 15 Uhr Specials
28 .

09.07 01.07. 03.06. Magazin Immobilienfinanzierung
29 16.07. 08.07.
30 23.07. 15.07.
31 30.07. 22.07.
32 06.08. 29.07.
33 13.08. 05.08.
34 20.08. 12.08.
35 27.08. 19.08.
36 03.09. 26.08. 19.08. Special Logistikimmobilien
37 10.00. 02.09.
38 17.00. 09.09.
39 24.09. 16.09.
16.09. Messeausgabe Expo Real
40-41 01.10. 16.09. .
16.09. Special Bayern
05./06./07.10. 16.09. Special 1Z-Messezeitung Expo Real X ﬂ\bs’\/‘\ﬂb" ¢
42 15.10. 07.10.
43 22.10. 14.10.
44 29.10. 21.10.
45 05.11. 28.10.
46 12.11. 04.11.
47 19.11. 11.11.
48 26.11. 18.11.
49 03.12. 25.11.
50 10.12. 02.12.
51 17.12. 09.12.

13
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Die Sonderwerbeformate

Darf es etwas ausgefallener sein? kdnnen eine effektive Moglichkeit
sein, um die Aufmerksamekeit der Leser zu erregen und Ihre Werbebotschaft zu unterstreichen.

TITELANZEIGEN* = Seife 1 der Zc'ﬁww%

TITELSEITE 4c/ €

FORMAT FORMAT / mm
Allgemeiner Teil Regionaler Teil
A Titelkopf 61 x40 2.000 1.315
B Titelanzeige Scoops 61 x50 2.000 1.315
CTitelanzeige oben 61 x50 1.560 1.030
D Titelanzeige obere Mitte* 61 x50 1.315 1.030
E Titelanzeige untere Mitte* 61 x50 1.315 1.030
F Titelanzeige grof3 61x120 2.115 1.370
G Titelstreifen 267 x 100 6.155 4.145

INSELANZEIGEN - Prominente Platze fiir eine lange Verweildauer!

sind auf mindestens drei Seiten von Text umgeben, so erzielen Sie eine
starke Wirkung! Details siehe Seiten 10/11.

Rechenbeispiel Allgemeiner Teil (2c/ 1-spaltig 50 mm Hohe):
13,20 € Grundpreis s/w pro mm x 50 mm Héhe + 100 € Farbzuschlag = 760 €

Rechenbeispiel Regionaler Teil (4c/ 2-spaltig 100 mm Héhe):
9,50 € Grundpreis s/w pro mm x 2 x 100 mm Hoéhe + 200 € Farbzuschlag = 2.100 €

* Je nach redaktionellem Bildlayout kénnen die Anzeigen auch linksseitig am Bund platziert werden.

| Siemens‘sladl 2.0

REGIONALE MARKTE E ;.

/D
=

6 uro fir

1aden liegen bei S.0liver
eder im Trend

,Dem Holzbau sind .



U4 - Letzte Seite, zum giinstigen Regionalpreis!

FORMAT / mm sw/€ 2c/€ 4c/ €

325x480 12.360 13.440 16.560

DOPPEL-SKYSCRAPER

POSITION FORMAT / mm sw/€ 2c/€ 4c/ €
2x61x480 7.010 8.010 9.300
Allgemeiner Teil
2x 127 x 480 13.970 16.025 18.590
2x61x480 4.945 5.375 6.625
Regionaler Teil
2x127 x 480 9.890 10.755 13.250

FORMATANZEIGE KREIS

Anzeigenschluss 2 Wochen vor ET

? 80 mm Festpreis 3.160 €

TRAUERANZEIGE

Alle Anzeigenformate zum Regionalpreis.
Platzierung im Allgemeinen Teil!

2ESG ist fir die papye
die By,
Schon lange oip 7pen ",

Dl pey
ie Prf:lswendo komm¢
€infach spzige

VORI ZerTiNG

Griin gegen grau

ACHRCHTENT

Pou rechnet sich

TRAUER-
ANZEIGE

15



PANORAMAANZEIGE - XL + XXL fiir Ihre groRen Anlasse!

PLATZIERUNG FORMAT / mm
19.400

MindestgroRRe 675 x 200
MaximalgroRe 675 x 430 42.765
Allgemeiner Teil
XL-Panorama 1.000 x 480 52.380
1.350 x 480 69.840

XXL-Panorama

FLYING PAGE - sichtbar auf den ersten Blick!
PREIS 4c / € flir 1Z 40-41/2026

UMFANG PREIS 4c/ €
4 Seiten, Festpreis 29.160 € Messeausgabe zur Expo Real mit G
je 150 x 480 mm erhohter Auflage®): 44.355 € = e, WENZEITUN s

w
<
o
(Y]
Z
=
7]
i

~ POST-IT - Eine Anzeige zum Ablésen und Wiederaufkleben!

T’V? FORMAT/ mm PREIS 4c/9.000 EXEMPLARE**

76 x 76 8.220 € inkl. Druckkosten (Druck 2-seitig)

TUNNELANZEIGE

PLATZIERUNG FORMAT/mm 4c/ €
1/4 Seite 193 x 200 7.300

Allgemeiner Teil 1/3 Seite 279 x 200 (Uber Bund) 9.745
1/2 Seite 279 x 300 (Uber Bund) 14.605

* Verbreitete Auflage, Verlagsangabe. Unter der Voraussetzung, dass die Veranstaltung stattfindet.
** Gesamtauflage einer Ausgabe der Immobilien Zeitung.

16



DIALOGANZEIGE - zwei Formate sprechen miteinander

POSITION FORMAT/ mm PREISE 4c/ €
Allgemeiner Teil 2x325x220 23.280
Regionaler Teil 2x325x220 16.560

KLASSISCHE BEILAGE

GEWICHT /g €/1.000

Mindestauflage:

: 8.000 Stuck
bis 25 400 Formate:
bis 30 410 104 x 148 mm
bis 35 420 bis 350 x 240 mm
ADVERTORIAL
Das bietet als redaktionell gestaltete Anzeige die Mog-

lichkeit, Ihr Unternehmen, Produkt oder Event in Anmutung der
redaktionellen Berichterstattung zu prasentieren. Beispiele und
Tipps finden Sie im Folder Nr. 3 - Advertorials oder auf media.
iz.de/advertorials.

iCOVER

Der Titelseite vorgeschaltet liegt eine ,falsche Seite 1“, deren Ruck-
seite mit der Werbeflache einer ganzen Seite eine besonders pro-
minente Platzierung gegenuber der Titelseite bietet.

Preis: 58.230 €

;r:micks will VIB-Aktiondre
abfinden

1/2 SEITE QUER
(oben rechts)

ZEITtunG | &

AMOBILIENWIRTSCHAFT o

1/2 SEITE QUER
(unten links)

iCOVER
(SEITE 1)

ADVERTORI AL

Mehr Informationen und Beispiele
zu den Sonderwerbeformaten?

17


https://www.media.iz.de/werbeplaetze/printformate/sonderwerbeformate/?utm_campaign=media26
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Der Tagesnewsletter 1Z Aktuell

Der Tagesnewsletter IZ Aktuell informiert taglich (Mo - Fr, ausgenommen
an gesetzlichen Feiertagen) Uber alle wichtigen und aktuellen Nach-
richten aus der Immobilienwirtschaft.

LEISTUNGSDATEN*

» 552.896 Pl pro Monat im Durchschnitt
> 127.591 Pl pro Woche im Durchschnitt

ANZEIGENSCHLUSS

3 Werktage vor Erscheinungstermin

BANNERANLIEFERUNG

Anlieferung per E-Mail unter Angabe der Auftragsnummer und des
Ziellinks an: anzeigen@iz.de

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN siehe Seite 41

Bitte beachten Sie: In der Messezeit rund um die Expo Real vom 14.09.26
bis 9.10.26 erheben wir einen Zuschlag von 30 % auf die folgenden
Wochenpreise (S. 19).

Buchen Sie mindestens 10 Wochen im Jahr und profitieren Sie von

Sonderpreisen rund um die Expo Real sowie einem ganzjahrigen Gratis-
Upgrade auf das nachstgroRere Anzeigenformat.

A R e

*Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1-6/2025. g C ‘L\N \0 v

TITELKOPF I

IZAKTUELL

\/\?o \'\(’,\OC"
(,\ACW(-

ot Uit ftaien rvort
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' CONTENTAD M

n grandet Manager far LEH.

CONTENT AD

L

ter Sedimeir

ADVERTORIAL A

h
rToste) dureniinren
it zu Gberprifen




belielt B

CONTENT AD
520 x 150 px
KB 100

CONTENT AD ADVERTORIAL
520 x 200 px 520 x 360 px

TITELKOPF
630 x 75 px
KB 100 KB 100

KB 100
ab Position 3

POSITION | €/WOCHE POSITION | €/WOCHE

POSITION | €/WOCHE
2.800 3.600 5.000 6.700 @

€/WOCHE

-

2 1.950 2 2.650 2 3.850 4 5.000
3 1.700 3 2.200 3 3.350 5 4.000
4 1.450 4 1.800 4 2.400 6 3.600
5 1.350 5 1.600 5 2.050 7 3.200
6 1.200 6 1.500 6 1.850 8 3.000
7 1.100 7 1.400 7 1.650 ab9 2.800
8 1.000 8 1.250 8 1.550

ab9 850 ab9 1.200 ab9 1.350

ADVERTORIAL

Der tagliche Newsletter komprimiert ,das Wichtigste des Tages".
Hier kénnen Sie lhre Botschaft als Advertorial (grafisch gestaltet)
oder Wort-Bild-Banner (nur Text und Bild/Logo) platzieren. Mit
520 x 360 px fallt Ihre Botschaft auf - nutzen Sie diesen Eyecatcher!

Beim Advertorial unterscheidet sich Ihr Banner zwar in SchriftgrofRe,
Schrifttyp etc. von den Redaktionsinhalten - lhre Unternehmens- Mehr Informationen und R
nachricht ist jedoch in das redaktionelle Umfeld eingebettet. Beispiele zu den Digitalformaten?

19


https://www.media.iz.de/werbeplaetze/digitalformate/?utm_campaign=media26
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Das Nachrichtenportal IZ.de

Das Nachrichtenportal 1Z.de versorgt die Immobilienbranche
tagesaktuell mit den neuesten Informationen. Die Inhalte sind auf
Paid-Content-Basis fur alle Abonnenten der Immobilien Zeitung
zuganglich. Fur registrierte Leser stehen freie Artikelkontingente
pro Monat bereit.

SICHTBARKEIT IHRER KAMPAGNE
Sie kénnen zwischen Vollbelegung und 3er-Rotation wahlen. Bei
der Vollbelegung ist Ihr Banner immer auf allen Seiten sichtbar,

auf denen lhr gewahlter Werbeplatz vorhanden ist. Bei der 3er-
Rotation teilen sich 3 Kampagnen diesen Werbeplatz.

LEISTUNGSDATEN DIGITAL

> 785.454 Pl pro Monat*
> 181.259 Pl pro Woche*

ANZEIGENSCHLUSS

3 Werktage vor Erscheinungstermin

*Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1-6/2025.

WIRENTWICKELN & ron o
WERTE - GLOBAL I
et .

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN siehe Seite 41
WERBEMITTEL-SPEZIFIKATIONEN

Anlieferung per E-Mail unter Angabe der Auftragsnummer und des
Ziellinks an: anzeigen@iz.de

% Mehr Informationen und Beispiele
' zu den Digitalformaten?


https://www.media.iz.de/werbeplaetze/digitalformate/iz-de/?utm_campaign=media26

FORMATE UND PREISE D T WOCHENPREISE MO - SO / €

VOLL- 3er- 2er-

B -
WERBEFORM FORMAT/ px FORMAT / px e e SO
A Superbanner 100 300 x 120 980 x 150 8.600 4.300 -
B1 Billboard 150 300 x 250 940 x 250 13.300 6.650 -
g2 Billboard push down 150 300x250 940 x 250 bis 500 13.300 6.650 -
(Desktop, bei Mouse over)
1.000 x 150
C  Wallpaper 80 300 x 120 +160 x 600 10.500 5.250 -
+ Backgroundcolor “
D Floor Ad 100 - 980 x 150 8.600 4300 -
E  Wide Skyscraper 100 - 160 x 600 4.600 2.300 -
F  Double Wide Skyscraper  je 100 - 2x 160 x 600 8.000 4.000 -
| D |
1.000 x 150
G  Fireplace 80 300 x 120 +2x 160 x 600 17.000 8.500 - 7
+ Backgroundcolor /
H Rectangle 100 300 x 250 300 x 250 3.700 1.850 - % n /
S
| ContentAd Pestseller 100 300x120 617 x 250 1.850 - Z %
1/)
] Video Ad 10 MB 300 x 168 617 x 347 4.000 2.000 - % %
k | Poster Ad 150 300 x 480 935 x 700 10.500 5.250 - % i
(Parallax)
*
L GalleryAd 150 300 x 250 935 x 580 9.800 . 5.250

(pro Kalendermonat)

* Erscheint in jeder unserer Bildergalerien.
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Das Online-Advertorial

Bewerben Sie lhr Produkt und Unternehmen und stérken Sie lhre
Marke, indem Sie aktiv Storytelling betreiben - und das in unmittel-
barer Nahe zu den redaktionellen Beitragen. Unser Angebot des
Online-Advertorials besteht aus einer , deren Gestal-
tung sich am Screendesign der IZ orientiert und einer prominent
platzierten und im

LEISTUNGEN UND PREISE*:

> Artikel im Look und Feel von I1Z.de
> Online mindestens 12 Monate
> Kostenfreie Verlangerung moglich

j,\»r %’V ﬁ\x%\"’/k '

Die professionelle Erstellung erfolgt in Zusammenarbeit mit einer
Redakteurin (bei Direktbuchung im Preis enthalten).

Preis fur das Online-Advertorial: 16.990 €
(abschlussrabattfahig, AE-fahig bei Anlieferung der Texte und
Bilder)

Zusatzlich zu unserer Bewerbung Ihres Advertorials Gber Teaser und
Banner auf IZ.de sowie im Newsletter 1Z Aktuell kénnen auch Sie
aktiv zur Steigerung der Reichweite beitragen - etwa durch Social-
Media-Posts, Verlinkungen in eigenen Newslettern oder auf lhrer
Website.

* Fur alle Preise gilt unsere Mal- und Umsatzrabattstaffel.

WEITERE PREISINFORMATIONEN*:

Bei Schaltung (innerhalb von 12 Monaten) eines zweiten Adver-
torials erhalten Sie 30 % Rabatt, fUr ein drittes und folgende 50 %
Rabatt.

Kombinationsrabatte: Bei Schaltung (innerhalb von 12 Monaten)
von Print-Advertorials ab der GroRe einer % Seite erhalten Sie 15 %
Rabatt, ebenso fur Advertorials in unserem taglichen Newsletter
1Z Aktuell.



Teaser im 1Z Aktuell
2 Wochen Laufzeit

Ca. 4 Wochen vor Start:
Austausch mit Redakteurin

3 Wochen vor Start:
Anlieferung des Inputs

Teaser auf 1Z.de

2 Wochen Laufzeit

Bis 2 Wochen vor Start:
Abstimmung Freigabe

O O

Wort-Bild-Anzeige
im 1Z Aktuell
2 Wochen Laufzeit

Banner auf IZ.de
3 Monate Laufzeit

Vorbereitung Start Online-Advertorial fir 12 Monate auf IZ.de

SO FUHREN WIR DIE LESER AUF
IHR ADVERTORIAL:

Bei der Bewerbung lhres Advertorials kdnnen Sie auf die 1Z als
erfahrenen und kompetenten Medienpartner zdhlen. Mit Teasern
auf 1Z.de und im Tagesnewsletter 1Z Aktuell kurbeln wir die Pro-
motion lhres Advertorials in der Startphase an - ohne zusatzliche
Kosten.

Mehr Informationen und Beispiele
zu den Online-Advertorials?
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https://www.media.iz.de/werbeplaetze/digitalformate/online-advertorials/?utm_campaign=media26
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Der LinkedIn Post

Mit einem Uber unseren Kanal Immobilien Zeitung
erreichen Sie zielgruppengenaues B2B-Marketing fur die Immo-
bilienwirtschaft. Nutzen Sie unsere Reichweite mit Gber 93.000
Followern.*

Zusatzlich wird der Post von einem oderim
begleitet, das weitere Reichweite verspricht.

DIE LEISTUNGSPAKETE

PAKET 1 PAKET 2

1 LinkedIn Post 1 LinkedIn Post
1 Woche Advertorial 2 Wochen Content Ad
im taglichen Newsletter 1Z Aktuell auf IZ.de in Vollbelegung

Preis pro Leistungspaket: 10.000 €

FORMAT
LinkedIn Post 1200 x 628 px
Content Ad Mobil 300 x 120 px
Content Ad Desktop 617 x 250 px
Newsletter-Advertorial 520 x 360 px

* Verlagsangabe. (Stand November 2025)

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK

> Gezielte Reichweite

> Hohe Interaktionsraten

> Relevanter Content in professionellem Umfeld
> Flexibilitat und Messbarkeit

Auf Wunsch kénnen wir weitere Werbemittel anbieten.

Mehr Informationen zu
den LinkedIn Posts?


https://www.media.iz.de/digitalformate/format/linkedin-post-linkedin-post-1015?utm_campaign=media26

Die Heuer Digitalks

Zeigen Sie Ihre Expertise und Themen in digitalen Vortragen. Un-
sere Tochtergesellschaft Heuer Dialog Gbernimmt das technische
Handling fur Sie. Um den Talk zu promoten, haben wir verschiedene
Pakete mit digitalen Werbemitteln zusammengestellt. Sie sind als
Add-ons auf IZ.de als Reichweiten-Booster fiir die Teilnehmer-
akquise erhaltlich.

=
oooo i
oooono
DIGITALK SHORT DIGITALK LONG DIGITAL WORKSHOP
In diesem 30-mindtigen Format teilen Speaker Im 60-minutigen Digital Talk teilen mehrere Der 60-minutigen Workshop vermittelt
ihr Wissen und relevante Prognosen. Speaker detailliertes Wissen und tiefere Prognosen. ~ Know-how fur berufliche Herausforderungen.
Die Teilnahme ist kostenfrei. Die Teilnahme ist kostenfrei. Teilnahmegebiihr: 119 €.
Partnergebihr: 3.390 € Partnergebihr: 6.390 € Partnergebuhr: 1.930 €
Optional: IZ-Reichweiten-Booster Optional: IZ-Reichweiten-Booster Optional: I1Z-Reichweiten-Booster
3.700 € Content Ad in Vollbelegung 3.700 € Content Ad in Vollbelegung 1.850 € Content Ad in Vollbelegung zum Preis
(2 Wochen bekommen, 1 zahlen) (2 Wochen bekommen, 1 zahlen) einer 3er-Rotation (50 % Preisvorteil)

2.400 € Content Ad L 4. Position im 1Z Aktuell
(2 Wochen bekommen, 1 zahlen)

Mehr Informationen zu
den Heuer Digitalks?



https://www.media.iz.de/digitalformate/format/heuer-digitalks-heuer-digitalks-1023?utm_campaign=media26

Unsere Regiospecials

FOKUS BAYERN an —=

NORDDEUTSCHLAND ¥ \

Jede Woche erscheinen in der IZ-Ausgabe regionale Schwerpunktseiten,
wie Bayern, Berlin (Ostdeutschland) oder Norddeutschland. Dariber
hinaus widmet sich unsere Redaktion einmal im Jahr in besonderem
Umfang diesen Regionen. Die Berichterstattung Gber das Bundesland
NRW umfasste beispielsweise 10 Seiten.

FORMATE UND PREISE (AUSZUG)

FORMAT BREITE x HOHE/ mm sw/€ 2c/€ ‘ 4c/€
A 1/1 Seite 325 x 480 12.360 13.440 16.560
B Juniorpage Eckfeld 259 x 300 6.180 6.720 8.285
. ZWEITE SCHALTUNG ZUM HALBEN PREIS
C 1/3 Seite Eckfeld 193 x 267 4.120 4.480 5.520
D 1/4 Seite Eckfeld 193 x 200 3.090 3.360 4.140 Buchen Sie eine AnZeige in einem RegiOSpeCia| und pro-
; fitieren Sie von unserer Aktion: Sie erhalten eine zweite
E 1/5 Seite Eckfeld 193 x 160 2475 2.690 3.315 Anzeige im gleichen redaktionellen Umfeld zum halben
. i . (
F 1/8 Seite Eckfeld 193 x 100 1.545 1.680 2.070 Preis dazu. Q\o\,«k Ve rpassei.

Buchbar in vier Ausgaben vor oder nach dem Special.
Ausgenommen sind die Ausgaben 38, 39 und 40 - 41 sowie
42/2026. Motivwechsel ist moglich, ebenso Abschluss-

A rabatt sowie Agenturprovision.
C

Mehr Informationen

1 und Beispiele zu den

"ﬂ--ﬁ Regiospecials?

.
Weitere Formate siehe S. 10+ 11. E

26


https://www.media.iz.de/specials/regiospecials/?utm_campaign=media26

Unsere Themenspecials

Unsere Redaktion schreibt tagtaglich Uber die Marktteilnehmer der
Immobilienwirtschaft und bietet damit in jeder Ausgabe und auch online
auf 1Z.de ein passendes Umfeld fur verschiedene Branchen. Zweimal im
Jahr greifen wir je ein Schwerpunktthema heraus, Uber das wir eine
umfangreiche Berichterstattung in der Printausgabe sowie auf 1Z.de
bieten: Internationale Investments sowie Logistik.

FORMATE UND PREISE (AUSZUG)

FORMAT BREITE x HOHE / mm sw/€ 2c/€ ‘ 4c/ €
A 1/1 Seite 325x 480 17.520 20.040 23.280
B Juniorpage Eckfeld 259 x 300 8.735 10.020 11.620
C 1/3 Seite Eckfeld 193 x 267 5.840 6.680 7.760
D 1/4 Seite Eckfeld 193 x 200 4.380 5.010 5.820
E 1/5 Seite Eckfeld 193 x 160 3.505 4.010 4.655
F 1/8 Seite Eckfeld 193 x 100 2.190 2.505 2.910

ﬂ
C
B E I Dno =

Weitere Formate siehe S. 10+ 11.

INTERNATIONALE

INVESTMENTS @

W

- L
-
- S
l‘&”'&. 3
[

FOKUS LoGISTIK

Taglich
digital ung
wéchentfich
gedruckt

ENTWICKELN &
VG0 -

Themenspecials?

Mehr Informationen
und Beispiele zu den
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https://www.media.iz.de/specials/themenspecials/?utm_campaign=media26

Die Touchpoints zur Mipim

DIE MESSE MIPIM DAUERHAFT INFORMIERT
10. - 13. Marz 2026 mit den Messe-Sonderseiten
. . « auf 1Z.de und dem
Teilnehmende aus 90 Landern Tagesnewsletter 1Z Aktuell
300+ Stande*

o - Weitere Werbemdglichkeiten
Entnommen von www.mipim.com, zur Mipim: media.iz.de/mipim

Stand: 7/2025.

NACH DER MESSE

VOR DER MESSE

IMMOBILIEN ZE NG

INVESTMENTS @

LA Anemn Taienn fie  Qarorra an dar

1Z-Special
Internationale Investments I1Z-Messeausgabe 11/2026
in 1Z 10/2026 und Sondernewsletter |1Z Extra 1Z12/2026
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https://www.media.iz.de/specials/MIPIM/?utm_campaign=media26

Die Touchpoints zur Expo Real

I1Z-Messeausgabe
40-41/2026

DIE MESSE EXPO REAL

5.- 7. Oktober 2026 mit den Messe-Sonderseiten

Uber 40.000 Teilnehmende*

1.778 Aussteller*

2

* Entnommen von exporeal.net/de/
entdecken, Stand: 7/2025.

auf IZ.de und dem
Tagesnewsletter IZ Aktuell

taglich I1Z-Messezeitung
und Sondernewsletter I1Z Extra

DAUERHAFT INFORMIERT

Weitere Werbemoglichkeiten
zur Expo Real: media.iz.de/exporeal

NACH DER MESSE

IMMOBILIEN ZErTuNG ==

12 42 /2026
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https://www.media.iz.de/specials/exporeal/?utm_campaign=media26

Die Messezeitung

IMMOMhﬁNZEITU

PACHZE -

ANZEIGEN-/ DU-SCHLUSS PMONTAG | 2- |
Mittwoch,  16. September 2026 IMMOBI{IEN ZEITUNG

DR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

B gy
5 lM'uDML:ENWstcHArT

FACHZEITURG

ERSCHEINUNGSTERMINE

Montag, 5. Oktober 2026
Dienstag, 6. Oktober 2026
Mittwoch, 7. Oktober 2026

AUFLAGE UND VERBREITUNG

PRINT

6.075 Exemplare* Montag, 5.10.2026
6.075 Exemplare* Dienstag, 6.10.2026
45.000 Empfanger ePaper** durch digitale Verbreitung

Montag, 5.10.2026

45.000 Empfanger ePaper** durch digitale Verbreitung
Dienstag, 6.10.2026

45.000 Empfanger ePaper** durch digitale Verbreitung
Mittwoch, 7.10.2026

* Verlagsangabe. Unter der Voraussetzung, dass die Veranstaltung stattfindet.
** Verbreitung ePaper Uber Sondernewsletter IZ Extra und Tagesnewsletter IZ Aktuell.



FORMATE UND PREISE MESSEZEITUNG

FORMAT

A

m O N W

I & =

cC 4 w ®»m O v O 2 8 r X -

Panorama

2.US

3.US

4. US

1/1 Seite

1. rechte Seite

2. rechte Seite

3. rechte Seite
4.-5. rechte Seite
6.-7. rechte Seite
8. rechte Seite
1/2 Seite breit

1/4 Seite hoch
Titelkopf
Titelstreifen
Sonderformat 1
Sonderformat 2
Sonderformat 3
Sonderformat 4
Sonderformat 5

1/4 Seite hoch

Direkt neben den Hallenplanen.

BREITE x HOHE/ mm
483 x 325
231 x325
231 x325
231 x325
231 x 325
231 x 325
231x 325
231 x 325
231 x 325
231 x325
231 x325
231x162

54 x 307
54 x 30
231x70
54 x 27
54 x 54
54x113
113x54
113x 113
54 x 325

PREIS 4c/ €
16.765
12.025
10.735
12.975

8.450
11.480
10.850
10.165

9.825

9.590

9.480

6.400

3.710

4.565

7.520

420
600

1.500

1.500

3.710

3.710

Mehr Informationen zu den
Werbeméglichkeiten zur Expo Real?

31


https://www.media.iz.de/specials/exporeal/?utm_campaign=media26
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Unsere Magazine

Jeweils einmal im Jahr erscheinen das Magazin Immobilienfinanzierung und das
eMagazin Immobilienanwalte flr unsere Abonnenten und Leser. Fir Immobilien-
finanzierer und Immobilienanwaélte stellen die Magazine eine hervorragende Platt-

form dar, um die Entscheider der Branche zu erreichen.

MAGAZIN IMMOBILIENFINANZIERUNG

Erscheinungstermin
Verbreitung

Inhalte

9. Juli 2026
Gedruckt an alle Abonnenten & Uber Messen

> Ubersicht iiber klassische und innovative
Finanzierungslésungen

) Detaillierte Profile fihrender Immobilien-
finanzierer, Banken und Sparkassen in
Deutschland

eMAGAZIN IMMOBILIENANWALTE

Erscheinungstermin
Verbreitung

Inhalte

Voraussichtlich Dezember 2026
Offentlich zugédngliches, interaktives eMagazin

) Aktuell relevante Rechtsthemen der
Immobilienbranche

) Digitale Marktibersicht von Kanzleien

Wer sie sing,
. Was sio (e
Wat slo kontr eisten,

Eoee-Border-nvestments
Gostanan ™ OPHENGSECNTo roeptssinar

I
oottt sum ety
Crdtonzen Kongygg " 07D

Mehr Informationen
zu den Magazinen?


https://www.media.iz.de/specials/magazine/?utm_campaign=media26

Die Rabatte

Es wird jeweils nur eine Staffel angewendet. Rabattwirksam sind
alle Anzeigen, die im Kalenderjahr bzw. im individuell vereinbarten
Rabattjahr erscheinen. Ausgenommen sind Kontingentanzeigen bei
IZ-Jobs.de, Joboffensive und Fremdbeilagen. Agenturvergltung:
15 % auf Image- und Stellenanzeigen sowie Newsletter- und Online-
bannerwerbung. Gerne beraten wir Sie zur Auswahl der flr Sie am
besten geeigneten Rabattstaffel.

MALSTAFFEL

2-5Mal 3%
6 - 14 Mal 6%
15-19 Mal 9%
20-25Mal  12%
ab26Mal  15%

Die Malstaffel wird meistens fir Anzeigen im Anzeigenteil ver-
wendet. Bei kleinen Inselanzeigen lohnt sich die Vergleichsrech-
nung nach beiden Umsatzstaffeln. Sie gilt nicht fiir Newsletter oder
Onlineumsatze.

Inselanzeigen werden mit dem Faktor 1,5 bei der Berechnung der
Malstaffel im Jahresabschluss bericksichtigt. Wird nichts anderes
vereinbart, gilt fur den Jahresabschluss das Kalenderjahr.

UMSATZSTAFFEL
10.000 € 5%
20.000 € 10%
30.000 € 15%
45.000 € 18%
60.000 € 20%
90.000 € 22%

120.000 € 24%
150.000 € 26%
200.000 € 28%
250.000 € 30%
ab 300.000 € 31%

Die Umsatzstaffel ist fur den GroRteil der Anzeigenkunden vorteil-
haft. Sie gilt flr Print- und Onlineumsatze. Bereits bei Anzeigen-
formaten ab 150 mm im Regionalteil 4c ist die Umsatzstaffel fur
Sie gunstiger.

Sie gilt fur alle beim Verlag ,Immobilien Zeitung” getatigten
Anzeigenumsdtze (Bruttoumsdtze ohne BerUcksichtigung von
Agenturprovisionen und sonstigen Nachldssen), z. B. Print + Online
+ Newsletter.
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Recruiting und Employer Branding Solutions
in der Immobilienwirtschaft

Erreichen Sie die besten Performer der Branche.

Um auch anspruchsvolle Positionen schnell und effektiv zu besetzen und Ihre Arbeitgebermarke in der Immobilien-
branche zu starken, bieten wir mal3geschneiderte Lésungen fur |hr Recruiting und Employer Branding.

1ZJOBS

Die Karriereplattform fir Fach-und
Fihrungskréfte in der Inmobilienbranche

Weitere Informationen

T
l"-éﬂ .II finden Sie auf
Jobs der Woche E ] www.izjobs.info.
” - ol

I1ZJOBS



http://www.izjobs.info

RECRUITING EMPLOYER BRANDING KARRIEREFORUM

Die Jobkampagnen von IZ Jobs erreichen Nutzen Sie unsere mafigeschneiderten Hier treffen die Top-Arbeitgeber die
Young Professionals, Fach- und Lésungen, um lhre Marke als attraktiven Talente von morgen. Das IZ Karriereforum
Fuhrungskrafte. Wir steigern die Sicht- Arbeitgeber zu positionieren und ist die zentrale Plattform fur Recruiting
barkeit Ihrer Stellenangebote messbar. langfristigen Erfolg zu sichern. und Employer Branding.

SIE HABEN FRAGEN ODER BENOTIGEN MEHR INFOS?

Saskia Thau Martina Walker
Key Account Managerin Key Account Managerin
069 /7595 3255 069 /7595 3256
thau@cp.jobs walker@cp.jobs
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Auflagenvergleich und Verbreitung

10-JAHRES-ENTWICKLUNG DURCHSCHNITTLICHE AUFLAGE 2.Q / 2025**
10000 Immobilien Zeitung Druckauflage 8.271
Verbreitete Auflage 9.775
8.000 Verkaufte Auflage = Abonnenten 8.571

Immobilienwirtschaft

6.000
5 VERBREITUNG NACH NIELSENGEBIETEN***
5
c
c
S 4.000 NIELSEN- i VERBREITUNG
2 Der Facility Manager GeleTe | DUNDESLANDER VERKAUFTE AUFLAGE
Bremen, Hamburg, Niedersachsen, o
2.000 ! Schleswig-Holstein 17%
I} Nordrhein-Westfalen 20 %
0 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 Q1-2 Illa Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 19 %
2025
-WU 0
Langzeitvergleich der Abonnentenentwicklung von IVW-gepriiften Fachmedien b Baden-Wirttemberg 9%
fir die Immobilienwirtschaft gemaR IVW 01/15-02/25, Stand: 2/2025. v Bayern 17 %
Berlin + Mecklenburg-Vorpommern, o
v+l Brandenburg, Sachsen-Anhalt 15%
LEISTUNGSWERTE Vil Tharingen, Sachsen 3%

ONLINE AUF 1Z.DE*
785.454 P/ Monat

* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1-6/2025.
** VW 2/2025.
**% \Verlagsangabe, Stand: 9/2025.




1Z-LESERUMFRAGE*:

Nutzungsverhalten der Leser

1Z-Leser nutzen die woéchentliche Printausgabe im Schnitt 30 Minuten und als ePaper 28 Minuten.
Das Nachrichtenportal I1Z.de wird werktaglich 5,9 Minuten genutzt (25 min/Woche), der News-
letter IZ Aktuell ca. 5 Minuten (23 min/Woche).

Im Vergleich zu brancheniblichen Werten liegt die Nutzungsdauer Uber dem Branchendurch-
schnitt (Vergleich z. B. AWA 2023 oder DDV / Absolit E-Mail-Benchmark 2023: Die durchschnitt-

liche Lesedauer pro Printausgabe liegt bei etwa 24 - 30 Minuten und pro Newsletter meist bei
1 -2 Minuten**.)

Durchschnittliche Lesedauer pro Kanal (in Minuten pro Woche)

Haufig wird der Leser vom

40 Newsletter auf IZ.de geleitet,
da nur dort die vollstandigen
3 O identischer Inhalt Meldungen gelesen werden
30 2 8 2 3 konnen. 2 5
20
10 Printausgabe Newsletter Nachrichten-

1Z Aktuell portal IZ.de

0

* Verlagsangabe, basierend auf eigener 1Z-Leserumfrage im Juli - September 2025 mit 244 Teilnehmenden.

**|nstitut fur Demoskopie Allensbach: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse AWA 2023. Prasentation der wichtigsten Ergebnisse. Allensbach 2023.
Deutscher Dialogmarketing Verband (DDV), Absolit Dr. Schwarz Consulting (Hrsg.): Der groBe E-Mail-Marketing Benchmark 2023.
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IZ-LESERUMFRAGE*:

Unternehmen - Branchenzugehorigkeit

Branchenzugehorigkeit (Mehrfachnennung)

PROJEKTENTWICKLUNG / PROJEKTPLANUNG / BAU

Projektentwickler (Wohnen)/ Bautrager
Projektentwickler (Gewerbe)
Projektsteuerung fur Dritte
Architektur-/ Ingenieurbiro
Bauunternehmen

Sonstige

INVESTOREN

Privater Investor / Family Office
Investment Management/ Fonds
Projektentwickler

Sonstige Kapitalgesellschaft
Offentliche Hand

Pensionskasse / Versorgungswerk
Immobilien-AG / REITS

Versicherungen

Sonstige

* Verlagsangabe, basierend auf eigener 1Z-Leserumfrage
im Juli - September 2025 mit 244 Teilnehmenden.

37%
30%
20%
11 %
5%
35%

37%
14 %
34%
8%
8%
4%
3%
3%
28 %

VERWALTER

Privater / Sonstiger Eigentiimer

Gewerbeimmobilienverwalter (Property Management)

Projektentwickler mit Bestand
Wohn-Bestandshalter

Wohnimmobilienverwalter (Property Management)
Verwaltung von Spezialimmobilien

Offentliche / Kommunale Immobilienverwaltungen

DIENSTLEISTUNGEN

Projektentwicklung / Projektsteuerung
Unternehmensberatung/ Consulting
Gutachter / Sachverstandiger / Bewertung
Facility / Property Management

Asset Management

Kommunikation & Marketing
Finanzdienstleistung (auch Versicherungsmakler)
Research / Marktforschung

IT/ Digitalisierung

Rechts- / Steuerberatung / Compliance

Sonstige

42 %
38%
32%
29%
26 %
15%
15%

28 %
21%
18 %
18%
15%
10 %
9 %
6%
5%
4%
22%



IZ-LESERUMFRAGE*:

Der Leser im Unternehmen

Projektmanagement / Projektentwicklung 33% Kauf und Verkauf von Immobilien 53 %
Vermittlung von Immobilien 25% Standort von Immobilien 37%
Verwaltung eigengenutzter Immobilien 23% Investitionsentscheidungen tGber Bauvorhaben 35%
Verwaltung fremdgenutzter Immobilien 17 % Finanzierung von Immobilienprojekten 31%
Bewertung von Immobilien 15% Vermietung von Gewerbeflachen 30%
Architektur- und Ingenieurleistungen 1% Ausristung / Ausstattung von Immobilien 29%
Research / Consulting 1% Vermietung von Wohnfldchen 25%
Finanzvermittlung 7% Einkauf immobilienspezifischer Software 12%
Kaufméannisches Facility Management 6% Anmietung von Gewerbeflachen 12%
Technisches Facility Management 6% Implementierung von Software fur Verwaltung / Haustechnik 9%
Forschung und Lehre 5% Sonstige 30%
Kreditvergabe 5%
Fondsmanagement 5% UMSATZANTEIL
IT & Digitalisierung (inkl. Software / IT / KI-Anwendungen) 4% Projektentwicklung / Projektplanung / Bau 29%
Vertrieb von Kapitalanlagen 4% Dienstleistungen fur die Immobilienwirtschaft 24%
Rechts- und Steuerberatung / Compliance 4% Immobilienverwaltung 23%
Sonstige 19% Immobilienvermittlung 19%
Investition 13%
Finanzierung 12%
Offentlicher Bereich / Wirtschaftsférderung 5%

* Verlagsangabe, basierend auf eigener 1Z-Leserumfrage

im Juli - September 2025 mit 244 Teilnehmenden. Sonstige 18 %
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Die wichtigsten Medien*

Bei der Frage nach den wichtigsten Medien der Branche wurde die Immobilien Zeitung mit
grolRem Abstand am haufigsten genannt (79 %). Dieses Ergebnis unterstreicht die Sonder-
stellung der Immobilien Zeitung als wichtigstes Branchenmedium.

DIE TOP 10 DER WICHTIGSTEN BRANCHENMEDIEN

In Prozent der 180 befragten Branchenprofis (Mehrfachnennungen moglich).
0 10 20 30 40 50 60 70 80
immobilien Zeitung | 7O
Handelsblatt 46
Thomas Daily 44
FAZ 41
Immobilienmanager 38
Deal Magazin 30
Siiddeutsche Zeitung 28
Welt 23
Immobilienwirtschaft 21

Spiegel 19

* Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von Bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018.
Auf Anfrage stellen wir Ihnen diese gerne zur Verfuigung.
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Technische Spezifikationen

Fur die wochentliche 1Z-Ausgabe gelten folgende Spezifikationen:

Datenformat
Bildauflésung

Daten

Druck-
unterlagen

Schriften

Farben

Linien

QR-Code

Papierformat

PDF/X-3 oder PDF/X-4. Offene Daten nach Absprache.
300 dpi (mindestens 200 dpi).

Druck-PDF inkl. Ziel-URL fur die Verlinkung im
ePaper unter Angabe der Auftragsnummer an:
anzeigen@iz.de.

Als Liefertermin fur die Druckunterlagen gilt der
Anzeigenschluss der gebuchten Ausgabe. Erstellung
der Druckunterlagen im Endformat und ohne
Schnittmarken.

Schriften mussen in die PDF-Datei eingebettet oder

in Pfade gewandelt sein. Wenn die Schrift in Weil3
aufgebaut ist, sollte die Schriftgréf3e bei mehrfarbigen
Hintergriinden mindestens 7 pt betragen und nicht als
Light-Schnitt angelegt werden, ansonsten sind 6 pt
(Druckfarbe schwarz, Uberdruckmodus) ausreichend.

CMYK, Euroskala. Verwenden Sie das Farbprofil
ISOnewspaper26v4.icc, um Farbverschiebungen
auszuschlieRen. Schwarzer Text muss zu 100 % und
ausschlieBlich aus Schwarz bestehen. Farbprofil zum
Download unter media.iz.de/datenanlieferung.

Linienstarke mindestens 0,25 pt. Bei weiBen Linien
auf farbigem Hintergrund mind. 0,4 pt.

Wegen der Konturscharfe sollte der QR-Code in sw
aufgebaut werden (nicht in 4c und nicht als ,copy
and paste”).

350 mm Breite x 510 mm Hohe

Satzspiegel

Farbauftrag

Druck-
verfahren

Proof

Dateiformate
1Z.de

Dateiformate
Newsletter

325 mm Breite x 480 mm Ho6he,
Textteil 5 Spalten 8 61 mm

Maximal 260 %.

Tonwertzunahme: Ein 50-Prozent-Ton der Vorlage
(Schwarz) erhélt durch den Offsetdruckprozess einen
Zuwachs von etwa 26 %.

Tonwertbereich: 3 - 90 %.

Zeitungsrollenoffset

Fur ein optimales Druckergebnis lhrer Anzeige
benétigen wir bei Farbanzeigen ein nach I1SO 12647-3
Norm angelegten Proof. Auf dem Proof muss ein
motivbreiter UGRA-/FOGRA-Medienkeil abgebildet sein.
Andernfalls kann der Proof nicht als farbverbindlich
anerkannt werden.

Es werden die gangigen Formate angenommen:
GIF, JPEG, PNG und HTML-5. Zusendung inklusive
Ziel-URL an anzeigen@iz.de.

JPEG, PNG oder GIF (statisch, da einige Outlook-
Versionen die GIF-Animation nicht standardmaRig
unterstitzen). Zusendung inklusive Ziel-URL an
anzeigen@iz.de.

Auf der Suche nach
weiteren Spezifikationen?
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AGB

Die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fir samtliche
Lieferungs- und Leistungsbeziehungen bezlglich der Schaltung und Platzierung
von Anzeigen (Print oder digital) zwischen der 1Z Immobilien Zeitung Verlags-
gesellschaft mbH, Luisenstr. 24, 65185 Wiesbaden (im Folgenden: ,Verlag”) und
dem Kunden (nachfolgend ,Auftraggeber”).

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift des
Verlages zum Zwecke der Verbreitung. Gleiches gilt fir Banner in Newslettern und
auf der Website.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Vero6ffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit dem
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
derin Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroéffentlicht wurde. Wurden konkrete
Veroffentlichungstermine vereinbart, sind diese auch verbindlich.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Wenn damit eine h6here Rabattgruppe
erreicht wird, erfolgt eine entsprechende Gutschrift iber die Rabattdifferenz.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. Hat der
Auftraggeber mit dem Verlag eine Festplatzierung vereinbart, ist der Verlag berech-
tigt, den Anzeigenpreis auch dann in voller Hohe zu berechnen, wenn der Auftrag
aus Grunden nicht erfullt werden kann, die der Auftraggeber zu vertreten hat, und
sich fur die vereinbarte Platzierung kein anderweitiger Abnehmer gefunden hat.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Beilagen, die erklartermalRen ausschlieBlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag ein-

gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Platzierungszusagen be-
schranken sich auf die Angaben der Preisliste. Rubrizierte Anzeigen kénnen nur in
den vom Verlag angebotenen Rubriken platziert werden.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage oder auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grund-
satzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérd-
liche Bestimmungen verstéBt oder deren Veréffentlichung fur den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch flr Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
oder bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung den Eindruck erwecken, Bestandteil der Zeitung
zu sein, oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9.Furdierechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar unge-
eignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatz-
anzeige. Ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung in angemessener Hohe oder Rickgangigma-
chung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Vertragsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragsbestatigung - ausgeschlossen. Schadenersatzanspriche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vor-
hersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlages,
seiner gesetzlichen Vertreter und seiner Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt un-
berthrt. Im kaufmannischen Geschéaftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus
auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den tGbrigen Fallen



ist gegenlber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
aufdenvoraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt.

11. Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige Gbersandt. Die Rech-
nungistinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8,5 % p.a.
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und
far die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung und Neugestaltung von Druckunterlagen und
Zeichnungen sowie flr vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzei-
gen ein Anspruch auf Preisminderung nicht hergeleitet werden.

17. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Fiur alle Streitigkeiten zwischen den
Parteien ist ausschlie3lich das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Aus-
schluss des UN-Kaufrechts anwendbar. Erfullungsort ist Wiesbaden. Gerichts-

stand fur alle Streitigkeiten aus und im Zusammenhang mit diesen Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen, gleich welcher Rechtsgrundlage, ist Wiesbaden, sofern
der Kunde Kaufmann, eine juristische Person des &ffentlichen Rechts oder ein
offentlich-rechtliches Sondervermogen ist.

18. Sollte eine der vorstehenden Bedingungen oder eine Bedingung des Vertrags-
verhéltnisses zwischen dem Verlag und dem Inserenten unwirksam sein, so wird
die Wirksamkeit der Ubrigen Bedingungen des Vertragsverhéltnisses nicht be-
rahrt. Die unwirksame Bedingung ist durch eine wirksame Bedingung zu ersetzen,
welche sich nach verstandiger Wirdigung des Gesamtzusammenhangs und ihrer
wirtschaftlichen Auswirkungen ergeben sollte.

19. Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren
Rechnung angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlervergitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiterge-
geben werden.

20. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemal auch
far Auftrage Uber Beikleber, Beihefter, Beilagen und technische Sonderausfiih-
rungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

21. Kommt ein bestatigter und von Werbetreibenden oder deren Werbemittlern
gebuchter Anzeigen-, Beilagen- oder Beihefter-Auftrag aus Grinden, die der
Auftraggeber zu verantworten hat, nicht zustande, behalt sich der Verlag eine
Stornierungsgebuthr in Hohe von 25 % des Netto-Auftragswertes vor. Wird ein
Anzeigenauftrag, der auf eine besondere Platzierung im Heft gerichtet ist, durch
den Auftraggeber gekundigt, behélt sich der Verlag das Recht vor, die stornierten
Anzeigen in voller Hohe zu berechnen, wenn sich fir die vereinbarte Platzierung
kein anderweitiger Auftraggeber gefunden hat.

22. Alle Anderungen oder Erganzungen dieser AGB oder des zugrundeliegenden
Vertrages bedurfen der Textform (8 126b BGB).

Stand 11.12.2024. Weitere AGB finden Sie auf iz.de/agb.
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Verlagsdaten

IZ Immobilien Zeitung Alle Preise verstehen sich zuziglich der
Verlagsgesellschaft mbH gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Postfach 3420 /65024 Wiesbaden

LuisenstraBBe 24 /65185 Wiesbaden BANKVERBINDUNGEN:

& 0611973 26-0 Nassauische Sparkasse, Wiesbaden

= 0611973 26-31 IBAN DE36 5105 0015 0189 0265 28
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@& www.iz.de

Commerzbank AG, Wiesbaden
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Verlagsgesellschaft mbH

ZAHLUNGSWEISE:
15 Tage netto

ERSCHEINUNGSWEISE:
wochentlich donnerstags

ANZEIGENSCHLUSS:
6 Werktage vor Erscheinen

Eine Beteiligung der de Med|engruppe

A

Alle Angaben zu unseren Auflagen
sind IVW-zertifiziert.

IMMOBILIEJ\HEEITUNG

FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

Stand: 16/12/2025
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