
Kampagnen Best Case



(ehemals eBay Kleinanzeigen) 

• Die Nr. 1 in Deutschland für Kleinanzeigen

• Mehr als 50 Millionen gleichzeitig verfügbare
Anzeigen

• Mehr als 10.000 gewerblichen Kunden in der 
Kategorie Immobilien



Das Kommunikationsziel von Kleinanzeigen

Die Kampagne richtet sich an Immobilienprofis, die über 
Kleinanzeigen Miet- und Kaufinteressenten finden können. 
Mit mehr als 10.000 gewerblichen Kunden in der Kategorie
Immobilien verzeichnet der Online-Kleinanzeigenmarkt zu-
dem einen neuen Höchststand.

Die Kampagne betont die Transparenz und Flexibilität der 
Produktwelt sowie die höhere Sichtbarkeit von gewerblichen 
Anbietern und Angeboten auf Kleinanzeigen.

Neuer Name, neues Logo, neues Design: Nach der Trennung 
von eBay wurde ab 16. Mai 2023 aus eBay Kleinanzeigen nun 
Kleinanzeigen. Damit einher ging auch ein neues Markenbild.



Die IZ-Medienkanäle 



Die Kampagnenbausteine von Kleinanzeigen

Printanzeigen inkl. ePaper Banner auf Desktop und Mobile Banner im Newsletter



• Format: 1/1 Seite

• Platzierung im Allgemeinen Teil 

• 6 Ausgaben 

• Inkl. ePaper 

Print-Anzeigen in wöchentlichen IZ-Ausgaben 



• Format: 76 x 76 cm, selbstklebend (Farbe 4c)
Vorder- und Rückseite bedruckbar  

• Platzierung auf der Titelseite, links oben 

• 1 Ausgabe als Hinweis auf die 1/1 Anzeige im 
Innenteil  

Post-it in wöchentlicher IZ-Ausgabe 

Rückseite



• Format: 1/1 Seite (inkl. ePaper)

• 1 Ausgabe

• Liegt der IZ-Wochenausgabe vor der Messe bei 
und wird zusätzlich auf der Messe vor Ort verteilt 

Print-Anzeige im Messeplaner zur Expo Real 



• Format: 1/1 Seite (inkl. ePaper)

• 3 Ausgaben, täglich neu an jedem Messetag

• Verteilung auf der Messe und die Ausgabe 
vom letzten Messetag liegt der darauf 
folgenden wöchentlichen IZ-Ausgabe bei

Print-Anzeige in der Messezeitung zur Expo Real 



• Format: Zollstock 

• Verteilung von 5.000 Stück 
an den drei Messetagen am 
Parkhaus 

•

Sampling zur Messe Expo Real 



• Format: 940 x 250 px und 300 x 250 px

• Ausspielung auf Desktop und Mobil in 
Vollbelegung (Kampagne vor Re-Branding)

• Laufzeit: 2 Wochen 

Billboard auf IZ.de



• Format: 2 x 160 x 600 px

• Ausspielung auf Desktop 
in 3er-Rotation 

• Laufzeit: 6 Wochen 

Double Wide Skyscraper auf IZ.de



• Format: 520 x 200 px

• Platzierung auf Position 1, 3 und 4 

• Laufzeit: 6 Wochen

Content Ad im täglichen Newsletter IZ Aktuell 



• Format: 1/1 Seite

• Inkl. ePaper 

Print-Anzeige im Jubiläumsmagazin IZ 30 



Die Leser der Immobilien Zeitung kommen aus allen Bereichen 
der Wertschöpfungskette einer Immobilie. 
Das gesamte Branchenspektrum wird redaktionell abgedeckt. 

Kleinanzeigen erreichte die Entscheidungsträger bei

• Immobilienvermittlern
• Käufern und Verkäufern von Immobilien 
• Besitzern und Betreibern von Wohn- und Büroimmobilien
• Immobilienbewertern 
• Immobilienverwaltern 

Wen erreicht Kleinanzeigen mit der Immobilien Zeitung? 



Um sich als kompetentes und zukunftsorientiertes 
Unternehmen zu präsentieren, nutzen Sie die 
Immobilien Zeitung als nachhaltige Nachrichten-
plattform. 

Kommunizieren Sie Ihr Know-how und Ihre 
Expertise im Markt, beispielsweise über redaktionell 
anmutende Advertorials im passenden Umfeld. 

Stärken Sie Ihre Marke und zeigen Sie Flagge, auch 
in Krisenzeiten. 

Was hat Ihr Unternehmen zu berichten?



Wir …

* Studie „Was ist guter Immobilienjournalismus?“ – Eine Befragung  von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018

… sind eines der wichtigsten 
Medien der Branche. So sehen es 
79 % der Befragten laut einer Studie 
von bulwiengesa.*

… legen Wert auf persönliche 
Beratung und stehen Ihnen zur Seite 
bei der Auswahl der besten Werbe-
mittel und -formate für Ihre Werbe-
botschaft. 

… schätzen Transparenz und lassen 
die Auflagen und Reichweiten unserer 
Print- und Online-Medien regelmäßig 
durch die IVW belegen. 

… wollen, dass Sie zufrieden sind. 
Unsere Serviceleistungen für Sie:
• Erarbeiten von Anzeigenpaketen
• Gestalten von Anzeigen, Advertorials 
   und Online-Bannern.  

… sind gespannt auf SIE!



Ihr Media Sales Team
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