Kampagnhen Best Case



[]5 kleinanzeigen

(ehemals eBay Kleinanzeigen)

Die Nr. 1 in Deutschland fur Kleinanzeigen

Mehr als 50 Millionen gleichzeitig verfugbare
Anzeigen

Mehr als 10.000 gewerblichen Kunden in der
Kategorie Immobilien
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Das Kommunikationsziel von Kleinanzeigen

Die Kampagne richtet sich an Immobilienprofis, die Gber
Kleinanzeigen Miet- und Kaufinteressenten finden kénnen.
Mit mehr als 10.000 gewerblichen Kunden in der Kategorie
Immobilien verzeichnet der Online-Kleinanzeigenmarkt zu-
dem einen neuen Héchststand.

Die Kampagne betont die Transparenz und Flexibilitat der
Produktwelt sowie die héhere Sichtbarkeit von gewerblichen
Anbietern und Angeboten auf Kleinanzeigen.

Neuer Name, neues Logo, neues Design: Nach der Trennung
von eBay wurde ab 16. Mai 2023 aus eBay Kleinanzeigen nun
Kleinanzeigen. Damit einher ging auch ein neues Markenbild.




Die I1Z-Medienkanale

IZ PRINT |Z NEWSLETTER |Z.DE

* Wachentliche Fachzeitung fir * Taglicher Branchen-Newsletter * Permanent aktualisiertes
die Immuobilienwirtschaft in IZ Aktuell (Montag - Freitag) mit Machrichtenportal
Deutschland rund 45.000 Empfangern® und

= Sachkundige Berichterstattung den wichtigsten Meldungen des

* Bindelt das Wissen der IZ

* Verknipft Daten- und
Recherchetools mit
tagesaktuellen Machrichten

von einem kompetenten Tages
Redaktionsteam

* Diverse Themenspecials

MOBILIEN ZEITUNG =




Die Kampagnenbausteine von Kleinanzeigen

Printanzeigen inkl. ePaper Banner auf Desktop und Mobile Banner im Newsletter
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Print-Anzeigen in wochentlichen IZ-Ausgaben

« Format: 1/1 Seite
 Platzierung im Allgemeinen Teil

« 6 Ausgaben

 Inklusive ePaper




Post-it in wochentlicher 1Z-Ausgabe

Format; 76 x 76 cm, selbstklebend
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Vorder- und Ruckseite bedruckbar
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Platzierung auf der Titelseite, links oben

1 Ausgabe als Hinweis auf die 1/1 Anzeige im
Innenteil
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Print-Anzeige im Messeplaner zur Expo Real

Format: 1/1 Seite (inklusive ePaper)

1 Ausgabe

Liegt der 1Z-Wochenausgabe vor der Messe bei
und wird zusatzlich auf der Messe vor Ort verteilt




Print-Anzeige in der Messezeitung zur Expo Real

Format: 1/1 Seite (inklusive ePaper)

3 Ausgaben, taglich neu an jedem Messetag

Verteilung auf der Messe und die Ausgabe
vom letzten Messetag liegt der darauf
folgenden wdchentlichen IZ-Ausgabe bei




Sampling zur Messe Expo Real

Format: Zollstock

Verteilung von 5.000 Stuck
an den drei Messetagen am
Parkhaus




Billboard auf 1Z.de

Hochricrgr  Risesrch  lebs  Verarmsmegen  Wewslemar  aPaper  Aboe-Pokmn Claudla Ervrich

»IZ Rescarche.

Nutzen Sie die

eBay Kleinanzeigen
Reichweite von

35 Millionen Menschen*
fiir lhren Erfolg.

Trainees wollen Vielfalt geboten

bekommen
on ginem Trai m iag profitiaren He
und Arbaitgaber iz iz Aushil stindig

KARRIERENEWS + PERSONALIEN

jede Woche!

Flex Office schwimmt sich Drooms startet kostenfreie
nach der Krise frei Immeobilien-Software

Uiz Corore-Pandamnia et den Sikgeszug Diroams hat wéhrand dar Mipim in Cennas
des Flex-Dffice-Segmants ausgebremst. Die  die kastanlass B28-Immasoftwars Lifacycls

l?.]:)usi

Anbicter mussten Flichen schiiafien, wvorgestelit. Kernprodult sind waitarhin dia
wanngleich noch immer @in sanfias auf M&A und Immebilien zugeschnittanan
‘Wachstum zu varzsichnan war .. Datanriumna von ...

Allz Nows =+

Format: 940 x 250 px und 300 x 250 px

Ausspielung auf Desktop und Mobil in
VoIIbeIegu NE (Kampagne vor Re-Branding)

Laufzeit: 2 Wochen




Double Wide Skyscraper auf IZ.de

Research  Jobs  Veranstaltungen Registrieren  Login

IMMOBILIEN ZEITUNG E Seremeniendelzasc= 1NN Format: 2 x 160 x 600 pX

Alle Leistungen ansehen

FACHZEITUNG FUR DIE (MMOBILIENWIRTSCHAFT

UNTERNEHMEN PROJEKTE MARKTE PERSONEN AR & , ¢ Au SS p I e | u ng d Uf D SN kto p

. \ {I Top-Themen 1Z-Jubildum Das Game zum Jubildum Expo Real : - I n 3 e r- | Otatl O n
/) |/ %

= Laufzeit; 6 Wochen

Erfole | _ Mit flexiblen
E_h_}__,:lg - el s s : L : Konditionen und
onne =~ e =t et transparenten
Barrieren. — e - 2T s Preisen,

@ Hanse-Center Bentwisch liegt
bei Mieterumfrage auf Platz eins



Content Ad im taglichen Newsletter 1Z Aktuell

Im Berfner Erzelhandsl sind Fichennachirage und Misbn wieder auf
ain hohes Nivesu gestiegen. Das geht aus dem Insight Berlin, sinem
Report zur Markilage fir EinssFandsisimmabilen in den Tag-Lagen der
Burdesh aupbetadt hervar, den Comiart gemeinsam mit Cima erarbei

hat.

Apgfa zieht aus Miinchen weg

In Mimchean draht der ndcheie grole Lesrsiand Mit der Agfs Healheans
wird das lstzte Agta-Unbemetmen das sinstigs Firmenareal an der
Teagemsser Lardstrals in Mnchan-Gissing verlasssn, Das
Urierneshmen war bisher Hauptmister im Agfa-Park.

Mehr

Es bafindsn Sich aktusll
Jetzt bawerh
145 Stellenamzalgen auf | Z-jobs de

Die Arbeiten am The Q in Nirmberg gehen
weiter

Format: 520 x 200 px

Platzierung auf Position 1, 3 und 4

Laufzeit: 6 Wochen
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Print-Anzeige im Jubilaumsmagazin I1Z 30

Format; 1/1 Seite

Inklusive ePaper




Wen erreicht Kleinanzeigen mit der Immobilien Zeitung?

Die Leser der Immobilien Zeitung kommen aus allen Bereichen

der Wertschopfungskette einer Immobllle. | Mt EOimmobillen ze a2l e
Das gesamte Branchenspektrum wird redaktionell abgedeckt. Entscheider erreichen:

. . . . . . . Uber 23%0 unserer Leserinnen und Leser sind im
Kleina nzeigen erreichte die Entscheldungstrager bei Bereich Vermietung von Wohn- und Buroflichen titig.

56% kaufen und verkaufen Immobilien.

 |Immobilienvermittlern

e Kaufern und Verkaufern von Immobilien

e Besitzern und Betreibern von Wohn- und Buroimmobilien
 Immobilienbewertern

 |Immobilienverwaltern

(Quelle: 1Z-Leserumfrage)




Was hat lhr Unternehmen zu berichten?

Um sich als kompetentes und zukunftsorientiertes
Unternehmen zu prasentieren, nutzen Sie die
Immobilien Zeitung als nachhaltige Nachrichten-
plattform.

Kommunizieren Sie Ihr Know-how und Ihre
Expertise im Markt, beispielsweise Uber redaktionell
anmutende Advertorials im passenden Umfeld.

Starken Sie Ihre Marke und zeigen Sie Flagge, auch
in Krisenzeiten.

|1Z-LESERUMFRAGE*:

Unternehmen - Branchenzugehorigkeit.

PROJEKTENTWICKLUNG/PLANUNG/BAU
Architektur- oder Ingenieurbiiro
Projektsteuerer (Dienstleister far Dritte)
Bauunternehmen
Projektentwicklungsgesellschaft

Bautrager

67 %
10%
10%
3%
30 %
14 %




Wir ...

... sind eines der wichtigsten mmg;mm@ge? ... schatzen Transparenz und lassen
Medien der Branche. So sehen es (B= B\ ) die Auflagen und Reichweiten unserer
79 % der Befragten laut einer Studie \ P",.@ | ide Print- und Online-Medien regelmalig

von bulwiengesa.* durch die IVW belegen.

... wollen, dass Sie zufrieden sind.

Unsere Serviceleistungen fur Sie:

* Erarbeiten von Anzeigenpaketen
s e Gestalten von Anzeigen, Advertorials

== und Online-Bannern.

... legen Wert auf persénliche
Beratung und stehen Ihnen zur Seite
bei der Auswahl der besten Werbe-
mittel und -formate fur Ihre Werbe-
botschaft.

... sSind gespannt auf SIE!

* Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFl e.V. 2078



Ihr Media Sales Team

STEFAN JUNG
THOMAS BUHLMANN

Verlagsreprasentant KARSTEN FRANKKE AT
Mitte/Siad/Ost Verlagsreprasentant
4. 0611973 26-22 Mitte/Siid Leitender Verlagsreprésentant Media Service & Campaign
7] jung@iz.de %, 0611 973 26-26 West/Nord Management
' %, 0611973 26-21 %, 0611 973 26-52 CLAUDIA EMRICH

#1 buhlmann@iz.de

Media Service & Campaign
Management

%, 0611973 26-13

< emrich@iz.de

\

] waldschmidu@iz.de

] franke@iz.de

* TANJA BARANOWSKY EG MARKUS SCHMIDTKE '@" :
Assistentin Leiter Media = Leiter Media
%, 0611 973 26-23 i ¢, 0611973 26-24
7] baranowsky@iz.de 1 & schmidtke@iz.de
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