Advertorials Print und Online
in der Immobilien Zeitung

Werbung in Fachmedien starkt positiv das

Image der werbenden Unternehmen und ihrer
Produkte.

Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse




Die IZ fur Sie

Wir sind die Immobilien Zeitung, Ihr kompetenter Partner, der Sie leistungswirksam im Markt platziert.
Wir...

.. sind eines der wichtigsten Medien mm.\mmmc-@ .. schatzen Transparenz und lassen die
der Branche, so sehen es 79% der -\ ﬁ Auflagen und Reichweiten unserer
Befragten laut einer Studie von 51&;, & %s 3. Print- und Online-Medien regelmallig
bulwiengesa.* Ly i durch die IVW belegen.

5,,.

.. legen Wert auf personliche
Beratung und stehen Ihnen zur Seite
bei der Auswahl der besten Werbe-
mittel und -formate fur Ihre Werbe-
botschaft.

.. wollen, dass Sie zufrieden sind.
Unsere Serviceleistungen fur Sie:

N - Erarbeiten von Anzeigenpaketen
o - Gestalten von Anzeigen, Advertorials

,,,,,,,, — und Online-Bannern.
|
|

Seite 2 * Studie ,,Was ist guter Immobilienjournalismus?”- Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018



Unsere Medienkanale

|IZ PRINT |IZ NEWSLETTER

» Wiachentliche Fachzeitung fur = Taglicher Branchen-Mewsletter
die Immobilienwirtschaft in IZ Aktuell [Montag - Freitag) mit
Deutschland rund 45 000 Empfangern® und

» Sachkundige Benchterstatiung den wichtigsten Meldungen des
von einem kompetenten Tages
Redaktionsteam

* Diverse Themenspecials
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|Z.DE

* Permanent aktualisiertes
Machrichtenportal

* Biindelt das Wissen der |7

= Verknupft Daten- umd
Recherchetools mit
tagesaktuellen Machrichten




Erklarungsbedurftige Produkte und Leistungen

Sie wollen ein neues Produkt in den Markt einfihren, die Bekanntheit Ihrer Marke steigern
oder Ihre Dienstleistung erklaren? Dann sollte ein Advertorial ein Teil Inrer Marketingstrategie
sein.

Advertorials bieten ausreichend Raum fur Hintergrundinformationen, Tipps, Anleitungen oder
umfassende Ratgeberartikel. Sie machen |hr Unternehmen in Ihrem Marktsegment sichtbarer
und erhéhen langfristig das Vertrauen. Advertorials werden aufgrund ihrer speziellen
Gestaltungsweise oftmals mehr Glaubwurdigkeit entgegengebracht als herkdmmlicher
Werbung.

Durch die Verschmelzung von werblichen und redaktionellen Inhalten konnen Sie zusatzlich als
Meinungsflhrer, Experte oder Trendsetter wahrgenommen werden. Nutzen Sie die Zielgruppe
der Immobilien Zeitung, um Ihre Botschaft in der Immobilienbranche zu platzieren.

90% der Entscheider nutzen Fachzeitschriften, 76% digitale -
Angebote von Fachmedien. Damit liegen Fachmedienangebote I : Z

deutlich vor anderen externen Informationsquellen. (aueie: Leseranalyse

Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse)
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lhr Advertorial in der Immobilien Zeitung

Print-Werbung funktioniert Uber die Initiativwirkung, sie kommt aktiv zum Leser, die
Zeitung liegt auf dem Schreibtisch. Sowie Uber die Leserdauer.

Auch kdnnen Sie mit Advertorials in unserem Tagesnewsletter 1Z Aktuell auf Ihr Produkt
und Unternehmen aufmerksam machen.

Unser neuestes Produkt: Online-Advertorials auf IZ.de
Unsere Redakteurin erstellt Ihre redaktionelle Werbung auf der Basis Ihres gewtnschten
Themas, die auf der Homepage von IZ.de veréffentlicht wird.

Nachfolgend finden Sie einige Motivbeispiele - Print und Online.

Lassen Sie sich inspirieren!

17
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Beispiele Print-Advertorials

Ein Zukunftsquartier fiir Berlins Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur: Das Behrens-Ufer in Oberschoneweide
Modeme Gewerbeflichen treffen auf geschichtstrachtige Industriearchitekiur
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DORNIEDEN GRUPPE

! v

Nachhaltige Wohnquartiere - ganzheitlich geplant

DORNIEDEN Gruppe ist Innovationspartner fiir eine zukunftsorientierte Stadtentwicklung

Die DORNIEDEN Gruppe steht seit mehr als 100 Jahren far die zuverlassige Entwicklung von Wi bilien. Mit ihren drei Bautragermarken
DORNIEDEN Generalbau, VISTA IME deckt die DORNIEL di ab,
Zuverlissiger Partner fir Quar Wirtschaftliche | fiir Bestandshal Bundeswelt a aktiv
Zumsd:sl\msﬂllh\sdor(impu:dﬁrtesﬂm- Far Stadte und Kom=  In h zihit die DC
loglsche und bietet die L als Gene-  Gruppe zu den griBten Projektentwicklern und
und Hand.  hat sich als verlisslicher Innovationspartner fr
‘Wohnraum zu schaffen. Dank des und trotzdem  eine nachhaltige Stadtentwicklung etabliert. Zur
Planungsprinzips DORNIEDEN Quartler+ entste-  bezahibar zu hnum ﬂrdeDOl!NImENan der
hen Wohngebiete auf der Hohe der Zelt - immer  kein Die hohe gehairt dis Expansion. Eig Nied:
angepasst an die jeweils Srtiichen siert auf einam in im Rhei
und Bedlrfnisse. Mit nachhaltigen Energle- und  kostensparenden Mmem!mﬂ. elner seriellen  Geblet B sind
L 4 und digitalen Bauplanung sowle einer modularen
giristig dornieden-gruppe.com

‘Wir suchen
Grundstiicke -

Miederlassung Mord:
Alexander M. Homes

Tel. 0511 59102394
nord@dornieden-gruppe.com

Angprechpartner
in Ihrer Region:

Niederlassung NRW:
Markus Sack
Tel. 02161 93094367

Niederlassung Rhein-Main:
Markus Aufenanger
Tel. 06102 7488631

Niederlassung Std:
Jens Ludwig
Tel. 0BY 92334192

nrw@darnieden-gruppe.com  rhein-main@domicden-gruppecom  sued@dornieden-gruppe.com

Juniorpage (259x300 mm)
Textmenge: ca. 1.640 ohne, 1.840 mit Leerzeichen



Beispiele Print-Advertorials
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Anzmige

Energieeffiziente Gebdudetechnik

aus einer Hand

Daikin bietet grolites forderfahiges Produktportfolio

Von der neuen Bundesfarderung fiir
effiziente Gebdude (BEG) profitieren
auch grofe Unternehmen mit meh-
reren Unternehmensbeteiligungen,
Einzelhindler und Filialisten.

Neben der Ausweitung der Firderung zur
erergetischen Sanierung von Gebauden gibt
25 u.a auch zwei mafgebliche Anderurgen:

+ Luft-Luft- Wirmepumpen sind mit
der BEG férderfihig

+ Das Férderprogramm ist beihilfefrei
gestellt und unterliegt nicht langer
dem EU-Beihilferecht

Daikin verfiigt 2ls Technalagiefiihrer in dar
Klima-, Kalte- und Warmepumpantechnologie
iber das griitte Farderfihige Produktportfalio
im Markt Der Vorteik Daikin Kunden benati-
gen fiir Heizung, Klimatisierung, Lisftung,
Gewerbekilte, Warmwasser und die System-
steuerung nur einen einzigen Ansprech-
partner, der ihnen von der Planung bis zur
Inbetriebnahme und dariber hinaus im lau-
fenden Betrieb der Systeme kompetent zur
Seite steht. Insgesamnt deckt die umfang-
reiche Produktpalette von Daikin bis zu 90 %

Leading Air

s o BEG akth et @i ah Escsiiet e 367 chalr
Bingssstat o LuftLuft WaImsgumRsn whe dia Dakin ViV
frsortag warden

o BEG ATt L g6 TS CEATSlD Rammuanat
e T RaNTon o BEG WA 2UCh 7P, o ALSTASTT
st b Optimbsang Ul tiechlschan Alagen kL Wams-

bemnchust

dertechnischen Gebiudeausristung ab und
bietet fur jede Raum- und GebdudearsBe
eine Lésung und in vielen Fillen forderfihige
Systema an.

Das Férderprogramm der BEG umschliefit im
hick 3 ich Lifrungsgers
und Klimaanlagen, Kaltwassersitze und
Daikin VRV Systeme sowie Luft-Luft-Warme-
pumpsan wie Diaikin Sky Air. Der Férdersatz
betragt 20 % der Investitionskasten (bis zu
1,000 € pro m2, aber maximal 15 Mio_€).
Wirmepum pen werden im Nichtwohn-
bereich mit 35 % bis hin zu 45 % gefirdert

Weitere Informationen zum
Therna Firderung gibt es auf
www.daikin.de/foerderung

WV bDAIKIN

1/3 Seite (193x267 mm)
Textmenge: ca. 1.870 ohne, 2.100 mit Leerzeichen

Der Bau des 17.000 gm groBen Neubaus Hub 3 in
Schonefeld wird die Mietflache des Unternehmens-
Campus’ BB Business Hub am Flughafen BER bald
nahezu verdoppeln. Die Fertigstellung ist fur Herbst
2022 geplant. Mit Blick auf die modernen Anforderun-
gen von Office-Flachen setzt Thomas Graf, der neue
GeschaftsfUhrer der Alpine Finanz Bau, auf flexible
Riume im Social Design: ,Das Biro der Zukunft wird
neben der Arbeitsfunktion immer auch eine soziale
Komponente innehaben. Entsprechend wichtig ist es,
Raum fiir das gemeinsame Miteinander und den Aus-
tausch zu schaffen. Die enge Teekliche mit Neonlicht

Telefon: 030 720 10 24 00 - info@alpinefinanz.de
www.alpinefinanz.de — www.bb-businesshub.de

1/4 Seite (193x200 mm)

Flexibilitat und Social
Design im Herzen
der Metropolregion

DER BB BUSINESS HUB BIETET
BUROFLACHEN FUR DIE ZUKUNFT

ist von gestern”, erklart Herr Graf. Aus diesem Grund
wird der BB Business Hub kiinftig auch iber eine
ca. 600 m? groBe Gastro-Area mit modernem Food-
Konzept verfiigen. Uber die mietereigenen Sozialflachen
hinaus entsteht so ein weiterer Networking-Treffpunkt
mit Blick auf das aufwendig gestaltete AuBenareal, das
an heliebte Open Spaces internationaler Metropolen
erinnert. Diese sind im Ubrigen vom BB Business Hub
schneller zu erreichen als aus Berlin-Mitte. Denn durch
die perfekte Lage im Herzen der Metropolregion Berlin
Brandenburg ist der Office-Campus bestens mit Berlin
und der Welt vernetzt!

AN\

ALPINE FINANZ

Textmenge: ca. 6.400 ohne, 7.200 mit Leerzeichen



Beispiele Print-Advertorials

Digital, einfach, effizient:
So finanziecen Sie GroBBprojekte heute

Die neue Urbyo Professional Plattfocm macht es mdglich

Die Abwicklung einer Finanzie=
ring kann flir GroBprojekte ein
zaher und intensiver Praséss sein,
der mit kettenlangen E-MadlsVer-
liufen, vielen Suchen und hohem
Aufwand verbunden ist. Diese
Zeiten sind jetzt aber passé. Denn
mit Urbye Professional haben wir
einen Weg geschaffen, den Pro=
fess vom Antrag rum Abschivss
deutlich ru simplifizisren.

Einfache Finanzierung

Sobald Sie sich registriert ha=
ben, ist das Anlegen eines Pro=
jekts in wenigen Schritien e
ledigt. Sie kinnen sdmtliche
Informationsn zum Projekt. die
fiur die Finanzierung wichtig
sind, unkompliziert erginzen

¢
| i i

All Thre Prajekte kbreen Gle aud der

Flattisrm dirakt alrasban und verwalten.

Unser Angebot fiir Sie

@ Projektanlage und Ubersicht

# Dirskter Kontakt zu Top Bank-
partnern in ganz Deutschland

# Schnalls und komfortable
Finanrierungsabwicklung

@ Suchprofil mit Objekt-
vorschligen

® Vertrieb von Aufteiler-
objekten Ober den Urbya
HMarktplats

1/3 Seite (325x160 mm)
Textmenge: ca. 2.070 ohne, 2.330 mit Leerzeichen
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Dateien brw. Bilder beguem
mrochladen sowle Hreditneh—
merdnnen und Projektbetei-
ligte mennen. Wir filtern ge—
pignete Kreditinstitute in ganz
Deutschland fiir Sie heraus und
gehen mit den besten Anbistern
lns Gesprach. Dle spannefdi=
ten Angebote stellsn wir Thnen
wor und wickeln nach Threr Aus—
wahl die Finanzierung direkt fir
Sie bzw. flir Ihre Kund:innen ak
Egal, was Sie suchen: Wir finden
immer sine passgenawe Lisung,
sel es filr Mezzanine-Finanzie—
rungen, Senlor Loans, Projekt—
entwicklungsfinanzierungen
cder andere Modalle

Suchprofil

Suchen Sies oder Thre Kund:innen
mach nach spannenden GroBpro=
jekten? Wir stehen auch im en=
gen Kontakt zu diversen Marki=
teilnehmerdinnen und haben so
Zugang zu attraktiven Immoki-
lien = auch Off=market = die Sia
ganz einfach per Suchprofil ent=-
decken kiinnen,

Langjahrige Expertise

Wir wissen, wie wichtig starke
wnd arfahrene Partnerinnen bai
solch hohen Finanzierungswo=
lumina sind. Unsere Senior Be=
rater: innen bed Urbye betreuen
schon seit dber zehn Jahren Fa—
mily Offices, juristische Perse—

men und Objektgesellschaften
el der Erstellung, Finanzierung
und Verwaltung vem Immobdll-
enportfolios

Hontaktieren Sie uns jederzeit,
wenn Sie Fragen haben ader di=
rekt loslagen mbchien. Wir freu=
en uns auf Sie,

urbyo

pro.urbyo.com

Intecessn?
So ecrelchen Sle mich:

Janina Ellen Sari
Head of Mortgags
janinasaripuribyo.com
T: +48 30 577 134 258
M: +48 151 675 485 72
F- +48 30 577 134 298




Beispiele Print-Advertorials

4 h h

bilie in Hamburg

plant

Multilevel-Logistikkonzepte
erfillen aktuelle Mieterwilinsche

Die Nachfrage nach Logistikimmobilien ist so hoch wis nie. Gleichzsitig steigen die Anforderungen der

Kunden. milssen
abbilden. In der Folge werden

und urbane Logistik

gen wie
Multilevel-L auch in Dk Zum

Trend avancieren. Goodman lisfert in Hamburg ein Beispiel.

Befeuert vom Online-Hands| wird das Pkt
wolumen i Deutschland bis zum Jabr 2025
won heuts 4 suf 57 Miliarden Sandungen
anwacheen - das meldet der Bundesverband
Paket- und Expresslcgistic.

Js  werbrauchemiher Logistkzentren also
angesiadelt sind, dasto bessar - sahlisfiich wird
die Jletzbs le* entachsidend sain fir die
Sarvicequalitt won Logistikunsrnehmen, ganz
2 schwaigen wan der CO2-Bilerz. Kurz= Wegs,

dann aber oherFordersysbame vertikal verteit und
schiieflich in den cberen Geschossen an die
Ksintraneporter zur Auslisferung  Ubergeben
werden, Die entsprecherden Abliufe sollien
genau durchdacht warden, um sine spaters
Hachristung von kundensigenen Vertkalforder-
‘eystemen meglich 2u machen

Urbane Logistik fiir Hamburg

Goodman, seit 18 Jahmen in Devtschland aktiv
. e

hiar der Schiazasl zum Erfolg baim Kunden sain

Die Hersusiorderung: Im urbanen Bereich sind

Hutzungsartsn an sinsm Standort Syrergegs-
wirne und Efizisnzsteigerungen smegichen

‘Sclohe mehrges chossigen Logisthe und Auslists-
nngsgebiuds stellen hehs Anfordsnungen an dis
Immckiisnentwickler, Ein Eeiapiel sinddicintaman
Warerstrome: Dis Abfertiqung der anlisfernden
LKWa ericlgt aulgrund des hohen Gewichtos und
der in urbanen Lagen vorhardenen Klsinersn

antwicheht_cin sclches Kanzspt gerade i
Hamburg-Billbrock: 26000 m Lagerflache,

tegten Lagen fUr Last-Mils Logistik und Quick
Geommerce in Hamburg

Das m st nur 2 Kilameter sntfernt
Doarmit it dis Immabilis urban gelegen und besters
geeignet fur dis Logistk der lstztn Msils —
Harnburg hat 1,85 Milionen Erwohner mit siner
Kaufkraft von e 26 607 Eurs in rund 1 08 Milionen
Haushatien.

Moorflest und die listungsishigen Autobahnen
A1 und A2 in unrmitelbarer Nithe.

Nachhaltigksitzprogramm
GraenSpace+

Machhattighsit ist une
Auch bei diessm Projekt berticksiahtigt Goodman
die Belangs der Kunden undl dar Kommunen, Das
gt fur dis Oipt mit ansprechander Fassads und
Begranung chenso wie fur Aspelds der Nach-
haltighsit.

Unternehmen wichtig.

Dabei kommt dss von Gacdman entwioksits
Programm . GreenSpaces® zum Tragen. Heben
energiestizisrer Beleuchtung und Photovcitaik-
arlogen wid awch o cfizientes Wasser
management implementiert. AuBsrdem unter-
siotzmn umimssends  Ladsmogiohksitsn for
Elskirafshrzsuge dieBamahungen der Kommunen
2ur Forsning der E-Mobilitat

Goodman Germany steht Logistikunisrnehmen
ar wefters Infarmatianen zur Verfugung und beest
bai der Limsatzung won Stratsqien far die Zukurdt
der urbanen Logsik Dus Credo des Unter
nehmena: Wi schafien mit zukurfesichersn
pehme

J sbenerdig, Die Lagarung
wird damit sbienfalls zumeist ebenerdiy erfclgen.
Die bearbeitaten bew. verpackien Waren mussen

Die st optimal Aaum fur Gride,
‘Standort bistet sina dinskts Anbindung an Schisns
wund Wasserstrafen  Ober  das  KV-Terminal
.
Making space for greatness &%

myhive

Innovatives und flexibles Office-Konzept
im Dusseldorfer Medienhafen

Im Di ersfinet die im Oktober einen
ersten deutschen myhive-Standort und setzt damit auf hahe und innovative:
Standards fiir die Gestaltung von zeitgemaBen Biroksungen am
immobilienmarkt. Auf einer Gesamtflsche von 57.000 m? stehen hochmederne
Biiro- und Community-Riume sowie umfassende Service-Dieratleistungen fir
GroBkonzerme und Unternehmen in jeder Grafle zur Verfugung. Ein flexibles
Raumangebot, Hotel-inspiriertes Design und Service, sowie eine lebhafte
Community sind dabei zentrake Elemente der internationalen Blromarke der
IMMOFINANZ.,

Der neve myhive-Standort im Disseldorfer Medienhafen besteht aus zwei
Geb&udan, die einen CampLe mit bis zu 16 Obergeschosen bilden.

Das Angebot reicht von einzelnan Schreibtischen im shared office Ober sigene
Birosinheiten bis hin 20 individusll gestalteten Biros mit igenem Eingang.
Pro Etage sind Birceinheiten bis zu 4.300 m? maglich

‘AuBenauinahmen: Phiipp Kistner | Innen Vi s: myhive

1/1 Seite (325x480 mm)
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Beispiele Print-Advertorials

EXPERTEN-INTERVIEW

QUARTIERE ALS MODERNE ASSETKLASSE

Verschiedene Nutzungen auf einem
Areal - (iber den Reiz von stadtischen
Quartieren spricht Sandra Ludwig,
Geschaftsfihrerin Investment bei
Grossmann & Berger.

Was macht Quartiere fiir Investoren so
interessant?

Quartiere wurden als eigene Assetklasse
aufgrund der hohen Risikodiversifikation
durch die verschiedenen Immaobilienseg-
mente in den vergangenen Monaten im-
mer begehrter. Zudem bieten viele neu
entstandene Quartiere eine ESG-kenfor-
me Anlegembglichkeit.

Inwiefern?

Moderne Quartiere kénnen alte und neue
Bausubstanz verbinden, diverse Nut-
zungsarten versinen und damit einen
lebendigen Ort der Vielfalt innerhalb der
Stadt bilden. Bei der Entwicklung oder
Sanierung von Immebilien kénnen Um-
welt- und Klimaziele erflllt werden. Zum
anderen kénnen Investoren Nutzer mit
sozialem Hintergrund wie Kitas oder Arz-
te in ihr Anlagekonzept einbezishen.

Sind Quartiere das Modell der Zukunft?
Quartiere spielen kiinftig eine groBe Rol-
le bei der Stadtentwicklung. Vor allem
grofere Stadte beschleunigen deren Ent-
wicklung durch die Berticksichtigung
eines Nutzungsmix in der Neuaufstellung
von Bebauungsplanen.

Sandra Ludwig ist Geschaftsfihrerin lnvestment bei
Grossmann & Berger

Worauf kommt es bei der Quartiers-
planung an?

Alle geplanten Einzelobjekte eines Quar-
tiers missen in einem Konzept festgelegt
werden und in einem stiddtebaulichen
Konzept stehen. Bei der Entwicklung zu
einem ganzheitlichen Quartier begleiten
wir Investoren, Projektentwickler und
Bautriger.

Der Nutzungsmix spielt eine groBe
Rolle?

Absolut. Die Vielfalt und die Verteilung
der Nutzungen sowie die Mischung der
Bewohner — Stichwort Wohnungsdrittel-
mix — charakterisiert die Eigenart eines
Quartiers.

1/4 Seite (193x200 mm)
Textmenge: ca. 3.200 ohne, 3.600 mit Leerzeichen
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Welche Nutzungsarten werden bei
Quartieren besonders beriicksichtigt?
Die Nutzungsmischung von Stadtquar-
tieren besteht in der Regel aus Wohnen,
Buro und Handel. Diese werden durch
weitere Mutzungsarten aus den Berei-
chen soziale Infrastruktur, Verkehrsinfra-
struktur, kulturelle Einrichtungen und
Freizeit ergénzt.

Die Marzipanfabrik in Hamburg-Bah-
renfeld ist ja ein Beispiel fiir ein sol-
ches Quartier?

Ja, auf dem ehemaligen Gelande der
Oetker-Marzipanfabrik ist ein lebendiges
Quartier mit GroBunternehmen, klgineren
und mittelgroBen Gewerbe-, Handwerks-
und Dienstleistungsbetrieben entstan-
den.

Gibt es auch ein Quartier, das alle
denkbaren Nutzungsarten vereint?

Ja, ein umfangreiches Quartier entsteht
gerade mit den Kolbenh&fen in Ham-
burg-Ottensen. Hier gibt es kiinftig ein
lebendiges Miteinander aus Handwerk,
Kunst, Kultur und urbanem Wohnen.

Besuchen Sie uns auf der Expo Real in
Halle B2 an Stand 430 - wir freuen uns
auf Sie. Dartiber hinaus erreichen Sie
Grossmann & Berger telefonisch unter
040/ 350 80 20 oder im Internet unter
www.grossmann-berger.de.

IMMOBILIENFINANZIERUNG

Zuversicht flir 2022

2022 beginnt unter
schwierigen Vorzei-
chen: Zum einen ist
die Pandemie-Lage *
nach fast rwei Jah-
ren Corona ange-
spannter denn je
Zum anderen errei-
chen die Inflations- Franmsco Fodok:
raten in Deutsch- CECQ; BF droktAG
land Werte oberhale der Finf-Prozent
Marke und damit ein Level, das seit fast
30 Jahren nicht mehr gesehen wurde

Ich bin dennoch optimistisch. Das
BF Quartalsbarometer — der wichtigste
Sentiment-Index im Bereich Immaobilien-
finanzierung - stieg nach dem groBen
Einbruch im (2 2020 von -15,25 in den
folgenden Quartalen kontinuierlich wie-
der an und erreichte im Q3 2021 wieder
positive Werte. Erst im Q& 2021 folgte —
wohl aufgrund der hohen Inziderzen und
dem Auftauchen von Omikron — ein klei-
ner Ddmpfer. Dass dieser nur klein aus-
fial, zeigt, dass die Immobilienfinanzierer
nicht erneut unter Schock stehen und re-
lativ gut mit der Pandemnia leben kinnen.

Auch bei der Inflation bin ich zuversicht-
lich. In den aktuell hohen Raten sind
viele Effekte auf die besonders geringen
Raten im Jahr 2020 zuriickzufiihren. Die-
se Werte dienen bei der Inflationsberech-
nung, die immer Zwdlfmonatszeitriume
betrachtet, als Basis. Nimmt man jedoch
2015 als Basis, alzo ohne die pandemie-
bedingten Sondereffekte, ist die Kern-
inflationsrate nur um L7 Prozent pa.
gestiegen. Inflationsbedingte Zinsanhe-
bungen im Euroraum halte ich daher im
nachsten Jahr filr sehr unwahrscheinlich.

Unterm Strich bin ich zuversichtlich,
dass 2022 fiir die Immahilienfinanzierer
insgesamt ein erfreuliches Jahr wird.

BF direkt

Magazin Immobilienfinanzierung

1/3 Seite hoch (62x235 mm)
Textmenge: ca. 1.280 ohne, 1.450 mit Leerzeichen



Newsletter-Advertorial

Der tagliche Newsletter 1Z Aktuell komprimiert von Montag bis Freitag das Wichtigste
des Tages.

Profitieren Sie von der hohen Nutzungsintensitat und den guten Offnungsraten unseres
aufmerksamkeitsstarken Newsletters!

Sie kdnnen |hre Botschaft als ADVERTORIAL (grafisch gestaltet) oder als WORT-BILD-
BANNER (Sie liefern uns nur Text und Bild/Logo) platzieren.

N|
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Beispiele Newsletter-Advertorials

Wennftﬁils Gebaude hellsehen kann

Mit vorausschauender Wartung steigern Sie die
Performance von Gebidudeinstallationen wie
Sicherheitssysteme oder Licht dank fundierter
Prognosen. Wie Sie Gebdude storungsfrei mittels
JPredictive Maintenance” betreiben, entdecken
Sie auf der Light + Building vom &. = 13. Marz 2020
in Frankfurt am Main.

-

L
F—
-
L]

Textmenge: ca. 272 ohne, 311 mit Leerzeichen

Seite 12

myhive

Das neue Office-Konzept im Disseldorfer Medienhafen

Im Disseldorfer Medienhafen
erdffnet die IMMOFINANZ im
Oktober einen ersten deutschen
myhive-Standort und setzt damit
innovative Standards fur die
Gestaltung von zeitgemaben
Biirolgsungen. Auf einer
Gesamtflache von 57.000 m?
stehen hochmoderne Biiro- und
Community-Raume sowie
umnfassende Service-Dienst-
leistungen fir GroBkonzerne und
Unternehmen in jeder GréBe zur
Verfiigung. Das flexible Angebot
reicht von einzelnen Schreib-
tischen im shared office tber
eigene Blroeinheiten bis hin zu
individuell gestalteten Biros.



Beispiele Newsletter-Advertorials

'} wealthcap

Offene Immobilienfonds
auf Wachstumskurs

0b bei institutionellen oder privaten
Anlegern - offene Immobilienfonds sind
begehrt. Selbst die Corona-Krise konnte
ihnen wenig anhaben Warum, horen
Sie in unserem aktuellen Podcast

{:-F'-:rdi;aal ar hn:-r+_'|ﬁ_j

Textmenge: ca. 209 ohne, 242 mit Leerzeichen
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Die Radisson Hotel Group bleibt
/¢ auch 2021 auf Wachstumskurs mit
| erfolgreichen Marken

Die Radisson Hotel Group (RHG) hat
trotz der Pandemie an ihrer Expansion
- festgehalten und mit Radisson Individuals
sogar eine neue Marke auf den Markt
gebracht. Mit der Premium-Lifestyle-Marke Radisson
Collection wachst RHG zudem im Luxussegment. Die
vielfdltigen Vertragsmodelle der Gruppe fiir Immobilien-
besitzer und Investoren stofien auf reges Interesse.
Erfahren Sie mehr iiber die angebotenen Lésungen auf
radissonhotels.com und wachsen Sie mit der Radisson
Hotel Group.

Textmenge: ca. 485 ohne, 563 mit Leerzeichen I Z




Beispiele Newsletter-Advertorials

- Portfolio-Verkauf Rheinland-Pfalz/Saarland -
lhre Chance auf eine attraktive Immobilienentwicklung.

Dierechtlichselbststindige Krankenkasse AOKRheinland-Pfalz/Saarland-Die Gesundheitskasse
(AOK RPS) — schreibt ihr Immobilienportfolio aus und sucht einen nachhaltigen Investor.
Drees & Sommer SE unterstiitzt und berdt im Verkaufsprozess von 31 Objekten an 26 Standorten
in zwel Bundeslandern.

B 9

A 26 1877 -1998 65 Tsd. m? 94 Tsd. m?
Objekte Standorte Baujahre Nutzflache Grundsticksfl.

Interessierte Investoren und Immobilienentwickler sind eingeladen, an dem wvon Drees &
Sommer gesteuerten zweistufigen Bieterverfahren teilzunehmen und ihr indikatives Angebot
bis zum 08.05.2023 an ack-rps@dreso.com abzugeben.

Diese und weitere Informationen sowie die einhergehenden Pramissen zum Verkauf
kdnnen Sie jederzeit aus dem Investment Memorandum abrufen. Nach Kontaktaufnahme
(ack-rps@dreso.com) ibermitteln wir lhnen die Vertraulichkeitsvereinbarung und anschlieBend
die persénlichen Login-Daten fir die Website www.aok-rps-immobilien.de.

Seite 14

DOING THINGS
BETTER!,

Das European Housing Network (EURHONET) bieteat ain
Forum far den Austausch von Erfahrungen und Know-how.
Sie sind &in europdisches Unternehmen mit sozialem und
Sffentlichem Wohnungsbau? Lernen Sie das suropdische,
wohnungswirtschaftliche Netzwerk EURHONET in
Dammnstadt kennen.

Bei einem vielfiiltigen Programm erhalten Sie die Méglichkeit,
In das Netzwerk reinzuschnuppern und sich mit européischen
Kollegen auszutauschen.

Sie haben Interesse?

Mehr Informationen erhalten Sie {iber uk@bauvereinag.de

E bauverein AG

darmstadt



Beispiele Newsletter-Wort-Bild-Anzeigen

Einfach energetisch sanieren

Mit dem Daikin Energiemodul kénnen Mehrfamilienhduser schnell und
einfach energefisch saniert werden. Das Modul ist eine vorinstaliierte
und modulare Heizzentrale basierend auf Warmepumpen, welches als
Ganzes angeliefert wird. Das Modul muss am Einsatzort nur
angeschlossen werden. Das spart Zeit und Geld.

Weitere Infos finden Sie hier >

Warter 41
Zeichen (keine Leerzeichen) 266
Zeichen [mit Leerzeichen) 306
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Zeichen (keine Leerzeichen)
Zeichen [mit Leerzeichen)

Energiewende = Warmewende

Europa hat ehrgeizige Ziele, die Treibhausgasemissionen zu
reduzieren. Auch im Gebdudesekior muss der CO2-Ausstol deutlich
runter. Wie? Indem versorgungsseitig der Anteil emeuarbarer
Energietrager ausgebaut und bedarfsseitig die Energieeffizienz
verbessert und der Verbrauch reduziert werden.

Ein Praxisbeispiel »

260
293



Online-Advertorial auf 1Z.de

Ihr Unternehmen mochte Storytelling betreiben? Mit Online-Advertorials ist das moglich!

Online-Advertorials bieten viele Moglichkeiten, um Ihre Expertise in der Immobilienbranche gezielt
hervorzuheben und Useri:nnen in Leads zu verwandeln. Ihr Thema in unserem Fachmedium lenkt die
Aufmerksamkeit der Nutzenden auf Ihre B2B-Marke, ohne aufdringlich zu sein.

Ihr Advertorial sollte einen Mehrwert bieten, d.h. dem Leser etwas Attraktives anbieten und sein
Interesse wecken. Es konnen z.B. interessante Hintergrinde, unterhaltsame Geschichten, emotionale
Videos, regelmal3ige Rubriken oder Interview sein.

Binden Sie unterschiedliche Elemente wie Texte, Bilder, Bildstrecken, Karten, Videos, etc. ein.

Sichern Sie sich mit der dauerhaften Auffindbarkeit auf IZ.de (12 Monate) die maximale
Aufmerksamkeit, eine hohe Reichweite und gute Sichtbarkeit bei unseren Usern.

17
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Beispiel Online-Advertorial auf IZ.de

GESTALTUNGSBEISPIEL - ARTIKELSEITE . . . - .

N Das Online-Advertorial der Noratis AG flgte sich
— in eine Employer-Branding-Kampagne des
Kunden ein.

halt ist wine Aneige de o T

Gemeinsam erfolgreich zum Ziel

Ziel war es, umfangreiche Informationen Uber die
,_ . 2 1t | Arbeit im Unternehmen darzustellen, um neue
e iy ) | | Mitarbeiter:innen zu gewinnen.

fur eine lange Verweildauer.

Das Advertorial finden Sie hier auf IZ.de.

GESTALTEN SIE IHR
ADVERTORIAL INDIVIDUELL: BB EEE v sorsernotisrte doratis 45 labt Nachnaligheis Wann hast du zum letzten Mal etwas zum ersten Mal gemacht?
o e STesmbGrELls und stare such B Jeden T Wir haben gemeinsam mit der Immobilien Zeitung (1Z) das erste
Online-Advertorial realisiert. Wir sind mit der Umsetzung unserer
Employer Branding Kampagne und den konkreten Projektergebnissen
sehr zufrieden. Wir konnten unseren Bekanntheitsgrad am
Bewerbermarkt erfolgreich steigern. Danke fir die hervorragende
Zusammenarbeit. Wir wirde es gerne wiederholen.”

Igor Christian Bugarski, CEOQ Moratis AG

- Videos lockern Ihre Botschaft auf. LLLLL L
= = E . 3 esinrid e i
- Infok&sten blndeln die wichtigsten Fakten. 1 ::-.u:-.w‘.-mf.';::
[l ek Ty Finch iy
- Bildergalerien laden zum Yerweilen ein.
2 Bl Bl b by ovskoen
sl ) MRISEN ] 06
Bpdiza

- Binden Sie Ihre Social-Media-Tweets ein,
um fir mehr Traffic Zu sorgen.

3 Loadkrise el Mirtes und
s b des Baka®

L
Sprechen 5ie uns an, vieles ist maglich!
L
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https://www.iz.de/karriere/news/dieser-inhalt-ist-eine-anzeige-des-unternehmens-noratis-gemeinsam-erfolgreich-zum-ziel-2000009446

Beispiel Online-Advertorial auf IZ.de

Veranschaulichen Sie lhre Themen

durch die Einbettung von Videos!

Gestaltungsbeispiel: Noratis AG

Textumfang: ca. 3.900 £eichen FlieBtext
Weitere Bestandteile: 1 Aufmacherbild, 2 Zitate,
3 eingebettete Videos, 1 Bildergalerie, 1 Info-
kasten und 1 Kontaktbox mit Foto

Sehen Sie hier das vollstandige
Gestaltungsbeispiel von der
Moratis AG auf |Z.de!

Seite 18

~Wir leben Nachhaltigheit, da wir als einer
der lihrenden Bestandsenvwickler dafir
sorgen, dass die typischen 1950er his
| 990er Jahre-Bauten wieder in neuem
Glanz erstrahlen.”

el Do B

el e L 0 R, e A Rt asT wiar e Bl Techeda s Piogeld elle Be
e e L e P e ST e g ] ) B P e e e
FeTemar ek pine hevpanr oo on Mg oo Enbelcidangaprejalie i gans
B bt . Bkl e A s e e

B B EgTie P S sl b e

5 N ks T TR ST

nd erraien saranicmen Mohrraum e Deatrchisnd - A slle”, et die ungs Fua

el Kietbs nimmt S5 mit sl Tour

Typizehs Mosatia-Inimahilien

Dhe jekle junl de® ol pe ol beiwulis Baagafw e LP0G D6 L PP, Bl direds o i i
dachi b e Eingrarae Mt oot eepenehen g @ A% Framnd de
BT T TR DTG, W CEROT IV el CTTLAIT Y DO et & 1l [T

sdwen i SRardpes prd mumier umiEmend radomsien sareen,




Beispiel Online-Advertorial auf I1Z.de

novomuen Zerrug 4]

Regizwizren  Login
Sz vervenden diz [Zals Gast

Allz Leisturgan ansshan

UNTERNEHMEN PROJEKTE MARKTE PERSONEN

Home Untemehmen

Dieser Inhalt ist eine Anzeige des Unternehmens Caverion

Griine Warme - intelligent genutzt

Montag, 13. Februar 2023

Energiefresser Warme

Endenergieverbrauch in Nichtwohngebauden
2021 mit Energietrager fiir Raumwarme

Warmwasser:
5TWh

Khimakalte:

Beleuchtung;
55 TWh

Dol BRAK 20022

MEISTGELESEN

1

Das Barliner Proptach Comgy
ist pleite

Seite 19

Caverion

Building Performance

_|'\»:i_'|{ Kaohle: 1%
|(P;‘: Strom: &%

@)

Fernwarme: 5%

Erneuverbare: 15%

01 22%

- (Gas: 53%

Europa hat ehrgeizige Klimaschutzziele, um die
Treibhausgasemissionen - bis 2030 - entscheidend zu
mindern. Auch im Gebdudesektor muss der CO;-Ausstofd
erheblich reduziert werden. Strom und Warmeversorgung
sollen langfristig nicht mehr aus fossiler Energie
stammen. Anlagenoptimierer Caverion — Experte fir die

L JR SR R ST SR -1 S PR Lmw o

Die Caverion Deutschland GmbH nutzte ein
Online-Advertorial, um ein neues, komplexes
Projekt und damit einhergehende Anderungen
in der Unternehmenswelt anschaulich zu
erklaren.

Durch Text- und Videoeinbindungen wurde das
Projekt verstandlich dargestellt.

Das Advertorial finden Sie hier auf |Z.de.

~Das digitale Format der Immaobilien Zeitung hat uns die Miglichkeit
gegeben, einen komplexen Sachverhalt crossmedial und lesefreundlich
aufzubereiten. Die Zusammenarbeit sowohl mit der Redakteurin als
auch den Mediaspezialisten gestaltete sich dabei in der Schnittmenge
der Interessen beider Beteiligter von Beginn an professionell. Gerade
lei einern neuen Format ein nicht 2u vernachlassigender Aspekt.

Und der Erfolg in Form won eingegangenen Kundenanfragen gab dem
Engagement Recht.”

L
Holger Winkelstriter, Caverion Deutschland GmbH
L


https://www.iz.de/maerkte/news/dieser-inhalt-ist-eine-anzeige-des-unternehmens-caverion-dekarbonisierung-durch-anlagenoptimierung-und-geothermie-2000013510/external/41fdf3347ac020c3b57b8d7e60fe56fb40a7b5ce38715c465b9c4e2a4164624a:2000013510:1674221595/

Beispiel Online-Advertorial auf I1Z.de

IMMOBILIEN ZEITUNG @
e e i p Die Radisson Hotel Group hat ein Online-Advertorial
auf 1Z.de gewahlt, um ihre neue Marke im Markt zu
Dieser Inhalt ist eine Anzeige der Radisson Hotel Group pOSitionieren und Investoren anzuspreChen.

prizeotel: nachhaltig, stylish, erschwinglich

Mantag, 15. Mai 2023

Das Advertorial finden Sie hier auf |Z.de.

E ﬂ n n E Die Radisson Hotel Group ist mit ihrem Konzept im

Midscale-Lifestyle-Segment auf Wachstumskurs - auch
im Franchise.
MEISTGELESEN

1 Immer hihers Preissbschlize

bei unsanisrtem
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https://www.iz.de/maerkte/news/dieser-inhalt-ist-eine-anzeige-des-unternehmens-radisson-prizeotel-nachhaltig-stylish-erschwinglich-2000015986

Leistungsdaten der Immobilien Zeitung

IZ-Printausgabe

8.786 Abonnenten

10.433 verbreite Auflage

Wochentliche Fachzeitschrift fur
die Immobilienwirtschaft in
Deutschland.

Sachkundige Berichterstattung
von einem kompetenten
Redaktionsteam.

*
Seite 21 (IVW 3/2023)

**(IVW Online 3.Q/2023)

1Z.de

ca. 732.506 ** pis/Monat

Permanent aktualisiertes
Nachrichtenportal.

Versorgt die Entscheider der
Immobilienwirtschaft zuverlassig
mit wertvollen Informationen.

Fur alle Kunden der Immobilien
Zeitung auf Paid-Content-Basis
verfugbar.

Newsletter 1Z Aktuell

uber 44.000 Bezieher

665.457** pis/Monat

Informiert taglich von MO-FR Uber
die wichtigsten und aktuellen
Nachrichten des Tages.



Summary

Leser von Fachmedien sind offen fur komplexere Kundenbeitrage wie Advertorials.

Umfangreiche Produkte und Services kdnnen so vermittelt werden.

Ihre Botschaft erreicht den Leser im Lesefluss auf der Suche nach den wichtigsten
Nachrichten und Informationen nahezu barrierefrei.

Das wertige 1Z-Umfeld strahlt auf Inr Angebot ab und forciert die Interaktion mit
lhnen.

Gerne entwickeln wir mit Innen Ihr individuelles Angebot, sprechen Sie uns an.

Seite 22
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Das Media Sales Team freut sich auf Sie!

STEFAM |JUNG

th&bﬂzpﬂimuun[ THOMAS BUHLMANM
M e Sl Verdagereprisentant

4, 0611 973 26-22 !ﬂliﬂiw‘Sﬁd

+ jungiBiz.de % D611 973 26-26

& buhlmanndiz. de

/

“ TANJA BARANDWSKY
Azsistentin Leiter Media
., DB 973 2623
# baranowskyBirde

HARSTEN FRAMKE
Leitender Verlagsreprdsentant
Westhord

%, 611 973 26-H

£

-

& franke@iz.de

\

MARKLS SCHMIDTEE
Ledter Media

%, 0611 973 2624

+# wchrmidikeSiz. de

HAI'NNALDSCHMIDT
Media Servio: & Carnpaign
Managernent

%, D611 673 26-52

¢ waldschrmidu@iz.de

CLAUDIA EMRICH
Media Service & Carnpaign
Managerment

B 0611 973 26-13

& emrichi&iz.de

s
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