Expansionsanzeigen in
der Immobilien Zeitung

53,9 % unserer Leser haben Einfluss auf

den Kauf und Verkauf von Immobilien

(Quelle: 1Z-Leserumfrage)
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Strategisches Wachstum in herausfordernden Markten

Angesichts der Knappheit an verfugbaren Immobilien und Grundsttcken sowie des
begrenzten Angebots gestaltet sich die Auswahl dul3erst herausfordernd.

Um dennoch erfolgreich expandieren zu kénnen, ist es erforderlich, dass die
Marktpartner kreative Losungsansatze entwickeln.

Die Fahigkeit, geeignete Flachen zu finden, hat oft einen mal3geblichen Einfluss auf den
Unternehmenserfolg und bildet die Grundlage fur eine nachhaltige Wachstumsstrategie.

Haben auch Sie und Ihr Team bereits unkonventionelle Methoden der Recherche
ausprobiert? Keine einfache Aufgabe. Daher mochten wir gerne unsere Perspektive zu
diesem Thema mit Ihnen teilen und Ihnen einige Anregungen fur Ihre Suche mit auf den
Weg geben.

Finden Sie mit einer kreativen und strategisch aufgebauten
Suche genau das passende Objekt: 53,9 % unserer Leser

haben Einfluss auf den Kauf und Verkauf von Immobilien

(Quelle: 1Z-Leserumfrage)
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lhre Expansionsanzeige in der Immobilien Zeitung

Print-Werbung funktioniert Uber die Initiativwirkung, sie kommt aktiv zum Leser,
die Zeitung liegt auf dem Schreibtisch und auch die Leserdauer spielt eine Rolle.

Erganzend erreichen Sie mit gezielter Online-Werbung, z. B. per Targeting zu einem
bestimmten Thema oder einer bestimmten Region, die User von IZ.DE.

Des Weiteren haben Sie die Moglichkeit mit einer Bannerschaltung in unserem
Tagesnewsletter I1Z Aktuell potenzielle Interessenten anzusprechen, um erfolgreiche
Geschaftsabschlisse zu erzielen.

Wir laden Sie herzlich ein, Ihre Ideen mit uns zu teilen und die optimalen Moglichkeiten
abzustimmen.,

Nachfolgend finden Sie einige Motivbeispiele erfolgreich umgesetzter Expansions-
anzeigen fur Gewerbeflachen, Ladenlokale, Restaurants, Burogebaude etc.

Lassen Sie sich inspirieren! I Z
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Beispiele

BERLIN UND NEUE BUNDESLANDER 25
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https://www.media.iz.de/werbeplaetze/printformate/alle-formate/

Beispiele
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https://www.media.iz.de/werbeplaetze/printformate/alle-formate/

Ideen fur lhren Auftritt

Uns freut es sehr, wenn Kunden von ihren erfolgreichen Suchen berichten -
wir hoffen, dass auch Sie bald zu diesem Kreis zahlen.

Auf welchen Seiten der Immobilien Zeitung ware Ihre Expansionsbotschaft am
erfolgreichsten? Suchen Sie national oder nur in einer bestimmten Region?

Moglichkeiten gibt es viele! Warum nicht mit einem Post-it als Titelspot hdchste
Aufmerksamkeit erzielen? Oder mit einer Panoramaanzeige fur einen grol3en
Auftritt sorgen?

DarUber hinaus bieten wir interessante Formate fur Ihre Online-Werbung auf [Z.de
oder im taglich erscheinenden Newsletter IZ Aktuell -> detaillierte Infos hier.

Gerne erstellen wir fur Sie ein individuelles Anzeigenpaket und unterstitzen Sie
auch bei der Erstellung der Werbemittel. Profitieren Sie von unserer Erfahrung!
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https://www.media.iz.de/printformate/format/sonderwerbeformat-post-it-post-it-841
https://www.media.iz.de/werbeplaetze/printformate/sonderwerbeformate/
https://www.media.iz.de/werbeplaetze/digitalformate/iz-de/

Leistungsdaten Print und Online
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Printausgabe

8.894*Abonnenten

10.063* verbreite Auflage

Wochentliche Fachzeitschrift
fr die Immobilienwirtschaft
in Deutschland.

Sachkundige
Berichterstattung von einem
kompetenten
Redaktionsteam.

*(IVW 4. Q/2023)

I1Z.de

ca. 847.329 ** Pls/Monat

Permanent aktualisiertes
Nachrichtenportal.

Versorgt die Entscheider der
Immobilienwirtschaft
zuverlassig mit wertvollen
Informationen.

Fur alle Kunden der
Immobilien Zeitung auf Paid-
Content-Basis verfugbar.

Tagesnewsletter 1Z Aktuell

Uber 44.000 Bezieher

ca. 651.428 **P|s/Monat

Informiert taglich aktuell von
MO-FR Uber die wichtigsten
Nachrichten des Tages.

** (IVW Online 2. HJ /2023)



lhr Media Sales Team

STEFAN JUNG s
Verlagsreprasentant THOMAS BUHLMANN
Mitte/Stid/Ost Verlagsreprésentant KARSTEN FRANKE KAI WALDSCHMIDT
&, 0611 973 26-22 Mitte/sid Leitender Verlagsreprasentant Media Service & Campaign
< jung@iz.de &, 0611973 26-26 West/Nord Management
' 2 buhlmann@iz.de % 0611973 26-21 %, 0611 973 26-52 CLAUDIA EMRICH
\ . ] franke@iz.de ] waldschmidt@iz.de Media Service & Campaign
\ \ ; Management
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TANJA BARANOWSKY
Assistentin Leiter Media
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