
Expo Real
Price List 2024

Advertising and banner space in the  
Immobilien Zeitung products

media-en.iz.de
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TECHNICAL DATA: See media-en.iz.de/mediaplanning/data-delivery.
*Publisher’s calculation, average according to IVW Online 1-6/2023.

Online at IZ.de

Control your “advertising  
pressure”: Choose between full 
placement or 3-ad rotation.

PERFORMANCE DATA
694.978 page impressions per month*
173.745 page impressions per week*

CLOSING DATE FOR  
ADVERTISING
3 working days before publication

BANNER FORMATS AND PRICES

ADVERTISING FORM KB FORMAT / px FORMAT / px FULL  
PLACEMENT 3-AD ROTATION 2-AD ROTATION

A Superbanner 100 300 x 120 980 x 150 8,560 4,280 –

B1 Billboard 150 300 x 250 940 x 250 13,375 6,690 –

B2 Billboard push down 
(Desktop, mouse over) 150 300 x 250 940 x 250 to 500 13,375 6,690 –

C Wallpaper 80 300 x 120
1,000 x 150
+ 160 x 600

+ background color
10,490 5,245 –

D Floor Ad 100 – 980 x 150 8,560 4,280 –

E Wide Skyscraper 100 – 160 x 600 4,280 2,150 –

F Double Wide Skyscraper each 100 – 2x 160 x 600 8,560 4,280 –

G Fireplace 80 300 x 120
1,000 x 150

+2x 160 x 600
+ background color

17,120 8,560 –

H  Rectangle 100 300 x 250 300 x 250 3,425 1,715 –

I Content Ad 100 300 x 120 617 x 250 3,425 1,715 –

J Video Ad 10 MB 300 x 168 617 x 347 4,280 2,150 –

K Poster Ad  
(Parallax) 150 300 x 480 935 x 700 10,490 5,245 –

L Gallery Ad*  
(monthly) 150 – 935 x 580 – – 5,245

WEEKLY PRICES MON – SUN / €
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* Taken from exporeal.net/en/discover, status: 7/2023.
** Provided that the event takes place. 
*** Publisher‘s information.

The Touchpoints for Expo Real
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URING THE TRADE FAIR                            AFTER

IZ SPECIAL  
NEWSLETTER

IZ
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ITH SPECIAL TRADE FAIR PAGES AND NEWSLETTER

ALL PRINT ISSUES ALSO AS E-PAPER

IZ TRADE FAIR  
PLANNER
supplement in IZ 39 / 2024

IZ SPECIAL ISSUE  
40 – 41 / 2024

DAILY TRADE FAIR 
NEWSLETTER

IZ 42 / 2024

EXPO REAL  
AT IZ.DE

39,923 participants*
1,885 exhibitors*
October 7 – 9, 2024

The IZ delivery service brings 
the IZ trade fair newspaper 
directly to the stands of 
registered exhibitors.

All three issues are
distributed at Parkhaus
West by hostesses.

All IZ products are
available at our stand.

All three issues are  
distributed to approximately  
170 hotels in Munich.***

The Wednesday issue is 
published as a supplement
in IZ 42/2024.
 

THE IZ TRADE FAIR NEWSPAPER AT THE EVENT**:

IZ DAILY NEWSLETTER

http://exporeal.net/en/discover


CIRCULATION AND DISTRIBUTION
10,148  copies* circulated  

(which 8,833 copies are subscription copies = sold copies)     
  6,900 copies ** are distributed during the trade fair
17,048 copies total circulation

TECHNICAL DATA: See media-en.iz.de/mediaplanning/data-delivery. 
All prices in € excluding VAT. The general terms and conditions apply.  
* IVW 2/2023.
** Publisher’s data, calculated on the basis of PY values. Provided that the event takes place.  

ADVERTISEMENT FORMATS AND PRICES

FORMAT WIDTH x HEIGHT / mm GENERAL SECTION / € REGIONAL SECTION / €

A Panorama 675 x 480 42,765 30,480

B 1/1 page 325 x 480 23,280 16,560

C Junior page 259 x 300 11,620 8,285

D 1/2 page landscape 325 x 240 11,620 8,285

E 2/5 page portrait 127 x 480 9,310 6,625

F 2/5 page landscape 325 x 192 9,310 6,625

G 1/3 page corner 193 x 267 7,760 5,520

H 1/3 page landscape 325 x 160 7,760 5,520

 I 1/4 page corner 193 x 200 5,820 4,140

 J 1/4 page landscape 325 x 120 5,820 4,140

K 1/5 page portrait    61 x 480 4,655 3,315

L 1/5 page corner 193 x 160 4,655 3,315

M 1/8 page corner 193 x 100 2,910 2,070

N 1/8 page landscape 325 x 60 2,910 2,070

Further formats and prices can be found at media.iz.de/printformate.

B

C
E

D

F G

I

H

J

L

K

A

M N

IZ Trade Fair Issue Week 40/41 

DEADLINE FOR ADS / PRINT DATA
Wednesday, 18 September

PUBLICATION DATE
Friday, 4 October

No. 1 issue of the year with 
double circulation!*

12:00    Freitag 2. Jun

iiinnn BBBeeedddrrrääännngggggggggnnniiisss bbbrrriiinnngggggggggttt. AAAuuussslllaaauuufffeeennndddeee FFFiiinnnaaannnzzziiieee-rungen können nicht ersetzt werden. Kalku-lationen waren auf das Nullzinsumfeld aus-gerichtet und so eng genäht, dass Ausfällenicht zu kompensieren sind. Und mit demSteigen der Zinsen sinken die Immobilien-werte – so wie sie in den sieben Jahren davorgestiegen sind, weil die Zinsen sanken.“„Die Branche istaktuell in der schlech-testen Stimmung, dieich in meiner Immobi-lien-Laufbahn je erlebthabe“, resümiert Hollstein. „Die Vielzahl vonStressfaktoren erzeugt bei vielen ein Gefühlder Überforderung. Keiner kann einschätzen,was das alles für sein Geschäft mittelfristigbedeutet.“
Wer kann, rüstet sich, die Eiszeit irgend-wie zu überstehen. So hat sich der Projekt-entwickler Pandion – im Ranking der aktivs-ten deutschen Developer traditionell für dieMetropolen-Top-Ten gesetzt – darauf vorbe-

A uuufff dddeeerrr EEExxxpppppppppoooRRReeeaaalll 222000222222 hhhiiieeeßßß eeesss nnnoooccchhh:::Im zweiten Halbjahr 2023 habenwir das Schlimmste hinter uns,dann wird sich das neue Zins- undPreisniveau einpendeln und die Transaktio-nen allmählich wieder Fahrt aufnehmen.Jetzt, imHerbst 2023, wissen wir es besser. Soglimpflich wird der Zyklus nicht enden. Statteiner mittelschweren Bereinigungsphase, dieden Markt von Glücksrittern und Preisüber-treibungen befreien würde, markierte derBeginn des Ukrainekriegs und der Ausstiegder Notenbanken aus der Nullzinspolitik denBeginn einer umfassenden Branchenkrise.TorstenHollstein ist Geschäftsführer beimInvestor und Manager CR Investment Mana-gement. Die Firma hat sich schon vor vielenJahren auf problematische Projekte speziali-siert. Hollstein kassiert jetzt seine eigenePrognose von 2022. „Damals gingen wirdavon aus, dass Notsituationen Verkäufeerzwingen werden, die ein neues Preisniveausetzen, auf dem der Markt dann weiterläuft.

DDDoooccchhh dddaaavvvooonnn iiisssttt bbbiiisss jjjjjjjeeetttzzzttt nnniiiccchhhtttsss wwwiiirrrkkkkkkkkkllliiiccchhh zzzuuuerkennen.“
Projektentwickler stehen in der Wert-schöpfungskette und damit beim Investiti-onsrisiko in der ersten Reihe. Wie bei jedemproduzierenden Unternehmen hängt ihrgeschäftliches Überleben davon ab, dass sieihre Produkte verkauft bekommen – was nunschon seit mehr als einem Jahr nicht mehr sorichtig klappt. „Entwickler gehen heute insol-vent, weil sie illiquide werden“, erklärt Holl-stein. „Weil der eine Deal, auf den der Ent-wickler alle seine Hoffnungen gesetzt hatte,nicht klappt.“

Anders als in früheren zyklischen Krisen-phasen kommen diesmal die Attacken vonallen Seiten. Johannes Conradi von BlacklakePartners fasst sie so zusammen: „Die rapideZinswende, hohe und schwer zu kalkulie-rende Baukosten, anhaltende Inflationssor-gen, drohende Rezession und nachlassendeMieternachfrage. Das braut in Summe denperfekten Sturm zusammen, der viele Firmen

rrreeeiiittteeettt, dddiiieeessseeesss JJJJJJJaaahhhrrr wwwooohhhlll kkkkkkkkkeeeiiinnneeesss ssseeeiiinnneeerrr sssccchhhooonnnvorvermieteten Gewerbeprojekte zu verkau-fen. Ob es 2024 dann besser wird, willPandion-Chef Reinhold Knodel noch offenlassen: „Unsere Branche befindet sich geradein einer absoluten Extremsituation.“„Die Entwicklerbranche ist im Existenz-kampf“, bestätigt Thomas Winkler, CEO derUBM Development.„Ich glaube, die Insol-venzen der letztenMonate waren erst derAnfang. Es gibt keineBranche, die es dauerhaft übersteht, wenn sieihr Produkt nicht verkaufen kann. Wir stehendaher leider erst am Beginn der Welle.“ Mitdieser Ansicht bleibt Winkler nicht alleine.Dirk Drechsler ist seit 2003 mit seiner FirmaAdmodus als Mezzanineinvestor aktiv undmit Blick auf das aktuelle Geschehen festüberzeugt: „Wir erleben gerade die ersteInsolvenzwelle, sie wird nicht die letztebleiben.“

Immm freien Fall
Auf diiiiiiiiie erste Insolvenzwelle am Immobilienmarkt werden wohl
weiterrrrre folgen. Die Mezzaninegeber stehen schon im Feuer, die
Bankeeeeeeeeeeen bereiten sich auf Kreditverwwwrwwr ertungen vor. Nächstes Jahr
öffnettttttttt sich dann das Kauffenster für die Überlebenden.

„Kalkulationen waren aufden Nullzins ausgerichtet“
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www.immobilienzeitung.de

28.9.2023, Ausgabe 39-40/2023 | D12653 | 9,80 EURO

ANZEIGE

ANZEIGE

FOKUS BAYERN In Bayern stehtdie Landtagswahl vor der Tür, undAndreas Lehner sagt, was er als Chef derMünchner Wohnen vor hat. Seiten 51 bis 56

REGIONEN Bei Stuttgart ist einWohn-Tech-Campus geplant, Hamburgkauft das Karstadt-Haus und Kölnvermarktet den Deutzer Hafen. Seiten 57 bis 69

JOB & KARRIERE Lesen Sie, warumdie Branche gemischte Panels braucht,wo zu KI-Tools gelehrt wird und überdie Personallage auf dem Bau. Seiten 33 bis 38

EXPO REAL
MÜNCHEN

C2.220
STAND

www.bnppre.de/events

/ / R O B E R T C S P I E S . D E

Die Beratung und Umsetzung vonNew-Work-Konzepten zugunstenIhrer Vermietungs- und Investment-erfolge – das ist unser Angebotfür Sie. Fordern Sie uns und unsereOffice-Spezialisten an fünf Stand-orten für passgenaue Konzepte.

T 0421 173 93-50
T 040 32 50 919-90

NewWork
Expertise

Immobilieverkaufen oder halten?

hpba.com

WIR MuSSEN REDEN!

Beurkundung
in 72 hmit
Eigenkapital

möglich

http://media-en.iz.de/mediaplanning/data-delivery
http://media.iz.de/printformate


 
*IVW 2/2023. 
** Publisher’s data. Provided that the event takes place.

ADVERTISEMENT FORMATS AND PRICES

IZ Trade Fair Planner

Best time to advertise: 11 days 
before the fair, scheduling of 
meetings is in full swing!

magazine 
format

CIRCULATION AND DISTRIBUTION
10,148 copies* as insert in IZ issue 39/2024
  7,300 copies** are distributed during the trade fair
17,448 copies total circulation

DEADLINE FOR ADS / PRINT DATA
Wednesday, 11 September

PUBLICATION DATE
Thursday, 26 September

12:00    Freitag 2. Jun

ANZEIGE

ANZEIGEN

INHALT
 

Seite
Messeausblick 3IZ auf der Messe 4Wo � nde ich was? 6Taxis in München 8ÖPNV in München 10Bars 

11Restaurants 16Stadtplan 20Wiesn-Etikette 22Messegelände 23Ausstellerliste  ab 24Hallenplan A1 25Hallenplan A2 27Hallenplan A3 29 Hallenplan B1 31Hallenplan B2 33Hallenplan C1 35Hallenplan C2 37 

Der Messeplaner zur Expo Real wird herausgegebenvon der Immobilien Zeitung.

MESSEPLANER 2023

Quelle: stock.adobe.com, Urheber: Flash concept

Erleben Sie uns neu auf der EXPO REAL am Stand C1.330

dic-asset.de/branicks

Erleben Sie uns neu auf der 
C1.330

Harder & Partner
jbharder.com

logistic real estate

FACHZEITUNG FÜR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

Sie � nden uns am Stand C2.120

FORMAT WIDTH x HEIGHT / mm PRICE 4c / €

A 1/1 page 231 x 325 5,385

B Inside front cover 231 x 325 6,895

C Inside back cover 231 x 325 6,055

D Outside back cover 231 x 325 8,045

E Masthead 54 x 30 2,655

F Title strip 231 x 70 5,385

G Panorama 480 x 325 10,415

H Panorama poster 480 x 675 20,840

LIST OF EXHIBITORS / HALL PLANS

 I Special format 1 54 x 27 360

 J Special format 2 54 x 54 525

K Special format 3    54 x 113 1,040

L Special format 4 113 x 54 1,040

M Special format 5 113 x 113 2,185

N 1/4 page portrait
Right next to the
hall plans

   54 x 325 2,300
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CIRCULATION AND DISTRIBUTION

     
* Publisher‘s information. Provided that the event takes place. 
** IVW 2/2023.

All our circulation figures are IVW-certified.

1 price
for  

3 issues!

ADVERTISEMENT FORMATS AND PRICES

The Daily Trade Fair Newspaper

Our most successful 
trade fair product!

DEADLINE FOR ADS / PRINT DATA
Wednesday,  18 September

PUBLICATION DATES

12:00    Freitag 2. Jun

M ehr Mut zum Einfachen: MitdiesemPlädoyer hat Bundes-bauministerin Klara Geywitzbei ihrem diesjährigenMessebesuch fürApplaus im Fachpublikum gesorgt. Diehiesige Branche sei gut und routiniertdarin geworden, immer den – symboli-schen – Mercedes zu bauen, sagte dieSozialdemokratin in München amDon-nerstag. Dabei sei das „gute einfacheHaus“ in der Regel ausreichend – undein Lösungsschritt hin zu zeitnah mehr

und bezahlbaren Wohnungen undHäusern.
Geywitz, gestärkt durch die Be-schlüsse zum Bau-Paket mit dem Ausfür den EH-40-Standard, nutzte die ihrfreundlich gesinnten Podien zu wieder-holten Sticheleien gegen die Dämm-und Hochstandardlobbyisten. Woh-nungen, die vom Betrieb her so ausge-tüftelt seien, dass die Fenster immerzubleiben sollen, gingen doch amBedarf vorbei. „Die meisten wollen bei

offenem Fenster schlafen.“ Die Argu-mentation passt zum steten Verweis aufdie Potenziale seriellen und vorgefertig-ten Bauens, das in Deutschland nachwie vor auf den Durchbruch wartet.Höhere Skaleneffekte scheitern amWiderstandder Ländermit ihrenEinzel-bauordnungen genauso wie an hohenAnforderungen. Standards müssten aufSicherheitsaspekte zurückgeschraubtwerden und damit den Anlass, warumsie einst geschaffen wurden.

Geywitz für
abgespecktes Bauen
Es muss nicht immer der Mercedes sein, findet Bundesbauministerin
Klara Geywitz (SPD) bei ihrem zweiten Expo-Real-Besuch. Wer
schnell und bezahlbar bauen will, dürfe zur guten Einfachheit zurück.

Klara Geywitz (re.) kam auchbei der Immobilien Zeitungvorbei – hier im Gespräch
mit ChefredakteurinBrigitte Mallmann-Bansa.

ANZEIGE

ANZEIGE

BEI P3 LÄUFT‘S
Sönke Kewitz ist zwar schon dasganze Jahr auf Einkaufstour, willaber weiter in Logistikimmobilieninvestieren. Seite 50

ESG VERSUS ZINSENuch wenn die Zinsentwicklung dasvorherrschende Thema an denStänden ist, spielt ESG weiter einegroße Rolle. Seite 49

KLEINE MÖGLICHKEITENMikrowohnungen bergen großeChancen, meinen Entwickler undBetreiber. Die Politik fürchten sienicht – im Gegenteil. Seite 36

MEHR IST MEHR
Mindspace freut sich auf der Suchenach neuen Flächen über einewachsende Auswahl und sehrfreundliche Vermieter. Seite 20

» Seite 3

Harder & Partner
jbharder.com

logistic real estate

FACHZEITUNG FÜR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

Sie finden uns an Stand C2.120

FREITAG MESSEZEITUNG
EXPO REAL
6. Oktober 2023

Wir investieren in Lebens- undArbeitswelten. Und ihre Entwicklung.

www.swisslife-am.com

Stand

C1/430

Wir von Swiss Life Asset Managers investieren in eine wertbeständige Quartiers- und Stadtentwicklung. Dabei

richten wir uns nach den Anforderungen künftiger Generationen und ihren Bedürfnissen beim Arbeiten, Wohnen

und Zusammenleben.Was immer Ihnen bei einemweitsichtigen Anlegen wichtig ist, dafür investieren wir viel.
Ein Engagement für mehr Selbstbestimmung auf allen Kundenebenen.

AUSGEZEICHNET
Absolventinnen werden für ihreherausragenden Leistungen geehrtund knüpfen starke Kontakte fürihre Netzwerke. Seite 34

SG

  9,550 copies* Monday, 7 October
  9,550 copies* Tuesday, 8 October 
  7,600 copies* Wednesday, 9 October 
10,148    copies** as insert in Immobilien Zeitung  

issue 42/2024 (publication date 13 October)
36,848 total circulation

Monday,  7 October
Tuesday, 8 October
Wednesday,  9 October

FORMAT WIDTH x HEIGHT / mm PRICE 4c / €

A Panorama 483 x 325 16,765

B Inside front cover 231 x 325 12,025

C Inside back cover 231 x 325 10,735

D Outside back cover 231 x 325 12,975

E 1/1 page 231 x 325 8,450

F 1st right-hand page 231 x 325 11,480

G 2nd right-hand page 231 x 325 10,850

H 3rd right-hand page 231 x 325 10,165

I 4th – 5th right-hand 
page

231 x 325 9,825

J 6th – 7th right-hand 
page

231 x 325 9,590

K 8th right-hand page 231 x 325 9,480

L 1/2 page landscape 231 x 162 6,400

M 1/4 page portrait   54 x 307 3,710

N Masthead 54 x 30 4,565

O Title strip 231 x 70 7,520
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TECHNICAL DATA: See data delivery media-en.iz.de/mediaplanning/data-delivery
All prices in € excluding VAT. The general terms and conditions apply.
*Publisher’s calculation, average according to IVW Online 1-6/2023.

Thousands Contact Price (CPM):
1,000 contacts (ad impressions) will cost you no more than 
EUR 46 if you decide to book position 1 / M CONTENT AD.

EXAMPLECPM

The Daily IZ Newsletter

ADVERTORIAL

M CONTENT AD

L CONTENT AD

TITLE HEAD

S CONTENT AD

PERFORMANCE DATA
580.671 page impressions per month*
145.168  page impressions per week*

CLOSING DATE FOR  
ADVERTISING 
3 working days before publication

PUBLICATION DATES
The newsletter informs daily from  
Monday – Friday (except holidays) about 
all relevant news.

In weeks 39 – 41, positions 1– 5 are reserved for  
customers who book IZ Aktuell for at least 5 weeks 
per year. They can either book individual dates 
spread across this period or make a block booking.

BANNER FORMATS AND PRICES

WEEKLY PRICES MON – FRI / €

S CONTENT AD
520 x 100 px, 50 KB

M CONTENT AD
520 x 150 px, 50 KB

L CONTENT AD
520 x 200 px, 50 KB

ADVERTORIAL
520 x 360 px, 100 KBPOSITION

1   2,660 3,460 4,780 –

2     1,835 2,505 3,655 –

3    1,605 2,100 3,190 6,390

4 1,375 1,700 2,275 4,550

5 1,265  1,535   1,940 3,875

6 1,150 1,425 1,750 3,500

7 1,045 1,315 1,595 3,185

8   930 1,200 1,480 2,960

9  810 1,140 1,260 2,510

10   810 1,140 1,260 2,510

11  810 1,140 1,260 2,510

12  810 1,140 1,260 2,510

13  810 1,140 1,260 2,510

14 810 1,140 1,260 2,510

15 810 1,140 1,260 2,510

CPM 12 €

CPM 36 € CPM 46 € CPM 64 €

CPM 16 € CPM 20 € CPM 40 €

FO
R 5 W

EEKS

TITLE 
HEAD

630 x 75 px, 
50 KB

4,780 € / week

BENEFITS:
– daily playout  
– good value for money (see CPM) 

http://media-en.iz.de/mediaplanning/data-delivery


Too many options?
Just give us a call.

IZ IMMOBILIEN ZEITUNG 
VERLAGSGESELLSCHAFT MBH

+49 611 973 26 - 0
+49 611 973 26 - 31 

Luisenstraße 24
65185 Wiesbaden

info@iz.de
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An associate of

www.media-en.iz.de/specials/exporeal

More information and examples of our 
advertising materials for Expo Real?  
Discover our digital media showroom now!

THOMAS BUHLMANN
Publisher‘s Representative
Centre / South

 +49 611 973 26-26
 buhlmann@iz.de

KARSTEN FRANKE
Publisher‘s Chief Representative 
West / North

 +49 611 973 26-21
 franke@iz.de

CLAUDIA EMRICH
Media Service & Campaign 
Management

 +49 611 973 26 -13
 emrich@iz.de

KAI WALDSCHMIDT
Media Service & Campaign 
Management

 +49 611 973 26-52
 waldschmidt@iz.de

STEFAN JUNG
Publisher‘s Representative
Centre / South / East

 +49 611 973 26-22
 jung@iz.de

MARKUS SCHMIDTKE
Head of Advertising 
Department

 +49 611 973 26-24
 schmidtke@iz.de

TANJA BARANOWSKY
Asistent to Head of  
Advertising Department

 +49 611 973 26-23
 baranowsky@iz.de

www.media-en.iz.de/specials/exporeal
http://www.media-en.iz.de/specials/exporeal

