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Online auf IZ.de
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LEISTUNGSDATEN iy
‘1 - i
783.097 Page Impressions pro Monat* e
180.714 Page Impressions pro Woche* W'E'}qﬁ"_vgﬁ',‘gfk{' o ,
Ertolg ‘Zugang 2u den Immobilienmérkten der Welr, [Seensies:

ANZEIGENSCHLUSS

3 Werktage vor Erscheinungstermin

FORMATE UND PREISE @ :
FAY WOCHENPREISE MO - SO /€
VOLL-

WERBEFORM FORMAT / px FORMAT / px BELEGUNG 3er-ROTATION 2er-ROTATION
A Superbanner 100 300 x 120 980 x 150 8.560 4.280 -
B1  Billboard 150 300 x 250 940 x 250 13.375 6.690 -
gz  Billboard push down 150 300 x 250 940 x 250 bis 500 13.375 6.690 -

(Desktop, bei Mouse over)
1.000 x 150
C  Wallpaper 80 300 x 120 +160 x 600 10.490 5.245 -
+ Backgroundcolor
D  Floor Ad 100 - 980 x 150 8.560 4.280 -
E  Wide Skyscraper 100 - 160 x 600 4.280 2.150 -
F Double Wide Skyscraper je 100 - 2x 160 x 600 8.560 4.280 -
1.000 x 150
G Fireplace 80 300x 120 +2x 160 x 600 17.120 8.560 -
+ Backgroundcolor
H Rectangle 100 300 x 250 300 x 250 3.425 1.715 -
I Content Ad 100 300 x 120 617 x 250 3.425 1.715 -
J Video Ad 10 MB 300 x 168 617 x 347 4.280 2.150 -
Poster Ad
K (Parallax) 150 300 x 480 935 x 700 10.490 5.245 -
*
L GalleryAd 150 300 x 186 935 x 580 - - 5.245
(pro Kalendermonat)
£ 7/
F B1 %
oL é
D | %

Mehr Informationen und Beispiele
zu den Bannerformaten auf IZ.de?
TECHNISCHE DATEN: Siehe Datenanlieferung media.iz.de/datenanlieferung.
* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online Q3/2024.



https://www.media.iz.de/werbeplaetze/digitalformate/iz-de/

Das Online-Advertorial

auf |1Z.de

Bewerben Sie Ihr Produkt oder Unternehmen und starken Sie
Ihre Marke, indem Sie aktiv Storytelling betreiben - und das in
unmittelbarer Nahe zu den redaktionellen Beitréagen. Unser
Angebot des Online-Advertorials besteht aus einer ARTIKEL- Geteinsanrer g A ziel
SEITE, deren Gestaltung sich am Screendesign der I1Z orientiert,
und einer prominent platzierten TEASER-MELDUNG AUF IZ.DE.

LEISTUNGEN UND PREISE:

- Artikel im Look und Feel von I1Z.de
- Mindestens 12 Monate online
- Kostenfreie Verlangerung moglich

Die professionelle Erstellung erfolgt in Zusammenarbeit mit
einer Redakteurin (bei Direktbuchung im Preis enthalten).

Advertorials werden gemaR den gesetzlichen Anforderungen
als Anzeige gekennzeichnet.

Preis flr das Online-Advertorial: 16.990 €*
(abschlussrabattfahig, AE-fahig bei Anlieferung der Texte
und Bilder)

WEITERE PREISINFORMATIONEN:

Bei Schaltung eines zweiten Advertorials (innerhalb von
12 Monaten) erhalten Sie 30 % Rabatt, flr ein drittes und
folgende 50 % Rabatt.

Kombinationsrabatte: Bei Schaltung von Print-Advertorials
(innerhalb von 12 Monaten) ab der GroRe einer 1/4 Seite
erhalten Sie 15 % Rabatt, ebenso flr Advertorials in unserem
taglichen Newsletter 1Z Aktuell.

SO FUHREN WIR DIE LESER AUF IHR ADVERTORIAL:

Bei der Bewerbung lhres Advertorials kénnen Sie auf die IZ als erfahrenen und kompetenten Medienpartner zahlen.
Mit Teasern auf IZ.de und im Tagesnewsletter |Z Aktuell kurbeln wir die Promotion lhres Advertorials in der Startphase
an - ohne zusatzliche Kosten.

Ca. 4 Wochen vor Start:
Austausch mit Redakteurin

Teaser im I1Z Aktuell Wort-Bild-Anzeige
2 Wochen Laufzeit im 1Z Aktuell
2 Wochen Laufzeit

3 Wochen vor Start:
Anlieferung des Inputs

Teaser auf 1Z.de Banner auf IZ.de

2 Wochen Laufzeit 3 Monate Laufzeit

Bis 2 Wochen vor Start:

Abstimmung Freigabe

O O

Vorbereitung Start Online-Advertorial fur 12 Monate auf IZ.de

* Fur alle Preise gelten unsere Mal- und Umsatzrabattstaffel gem. Preisliste Nr. 34, gultig fur Buchungseingange bis 30.06.2025.



Tagesnewsletter

IZ Aktuell (Mo - Fr)

LEISTUNGSDATEN

611.112 Page Impressions pro Monat*
141.025 Page Impressions pro Woche*

ANZEIGEN-/DU-SCHLUSS

3 Werktage vor Erscheinungstermin

Sie wollen téglichen Kontakt ERSCHEINUNGSTERMINE

mit lhren Wunschkunden? . . .
Der Newsletter informiert taglich

von Mo - Fr (auBer an Feiertagen)
Uber alle wissenswerten Nachrichten.

BANNERFORMATE UND PREISE

CONTENT AD CONTENT AD ADVERTORIAL

520 x 150 px 520 x 200 px 520 x 360 px
KB 100 KB 100 KB 100
ab Position 3

POSITIONFE€/WOCHE"| POSITION [ €/WOCHE| POSITION |€/WOCHE
1 1

1 2.660 3.460 4.780 3 6.390
2 1.835 2 2.505 2 3.655 4 4.550
3 1.605 3 2.100 3 3.190 5 3.875
4 1.375 4 1.700 4 2.275 6 3.500
5 1.265 5 1.535 5 1.940 7 3.185
6 1.150 6 1.425 6 1.750 8 2.960
7 1.045 7 1.315 7 1.595 ab9 2.510
8 930 8 1.200 8 1.480

ab9 810 ab9 1.140 ab9 1.260

TITELKOPF
630 x 75 px

0307 ADVERTORIAL

Der tagliche Newsletter komprimiert das Wichtigste des
Tages. Hier kénnen Sie lhre Botschaft als ADVERTORIAL
(grafisch gestaltet) oder als WORT-BILD-BANNER

4.780 € platzieren. Mit 520 x 360 px fallt Ihre Botschaft besonders
aufl Ihr Banner unterscheidet sich zwar in SchriftgréRe,
Schrifttyp etc. von den Redaktionsinhalten; Ihre Unter-
nehmensnachricht ist jedoch in das redaktionelle Umfeld
eingebettet.

€/WOCHE

ZEICHENZAHL WORT-BILD-BANNER: FlieRtext bis zu
400 Zeichen bei 15 px SchriftgréRe und Uberschrift
optimalerweise 50 Zeichen, maximal 80 Zeichen
BILD: Format 120 x 120 px

Beispiele fur Advertorials mit Zeichenzahl finden Sie in
unserem IZ-MEDIA-SHOWROOM.

TECHNISCHE DATEN: Siehe Datenanlieferung media.iz.de/datenanlieferung.
Alle Preise in € zzgl. MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaf IVW Online Q3/2024.

TITELKOPF

IZAKTUELL

Metropolen-Umland hat héchsten Pro-Kopf-

Zuwachs bei Wohnungsbaugenehmigungen

Das Bundesinstitu for Baus, Stadt- und Reumforsshung (BBSR) hat die
raunliche Verteilung der

Relation zur
Metropolen-

Hanse Merkur verkauft Conwert-Portfolio
weiter

Der Spezalfonds HMG Grundwerte Chance der Hanse Merkur

330 Mio. Eu imentmanager 2016 mit der Conwert
Immobilen Invest abgeschiossen hatte.

Menr >

M CONTENT AD

Greenman griindet Manager fiir LEH-
Immobilien

Mehr>

L CONTENT AD

Hausbank Munchen ernennt Peter Sedimeir
zum Vorstandsvorsitzenden

Der Aufsichtsrat dor Hausbark Munchen hal Peter Sedimeir zum
Erleitet

zusammen mit Rudolf Na.

Mehr>

ADVERTORIAL

fiir Logistikit

verliert an Fahrt

Die Dynanik am
sich. So falt der F

jsmarkt fur Logistimmobilien verlangsamt
satz im ditien Quartal mitrund 1,9 Mio. qm

Mio. qm

Menr >

Einfach energetisch sanierer
WORT-BILD-BANNER

Weltere Infos finden Sie hier >

Ausbau von Biiros ist jetzt 10% teurer als im
Vorjahr

‘Burofiachen in Top-Qualiat im faufenden Janr bereits um 10% verteuert
n Europa lag der Kostenanstieg sogar bei 14%.

Mehr>



https://www.media.iz.de/media/media/1/Beispiele-Advertorials-IZ-Aktuell-8016.pdf

Der Linkedln Post

Mit einem LINKEDIN POST Uber unseren Kanal Immobilien
Zeitung erreichen Sie zielgruppengenaues B2B-Marketing fur
die Immobilienwirtschaft.

IHRE VORTEILE:

- Hohe Reichweite: Erreichen Sie 82.000+ Follower
Uber den Kanal der Immobilien Zeitung.

- Exklusive Platzierung: Nutzen Sie die starke Marke und
das Vertrauen der Branche in die Immobilien Zeitung.

- Erhohte Sichtbarkeit: Zwei Wochen Content Ad auf 1Z.de
inklusive, um zusatzliche Reichweite auf Ihren Post zu lenken.

DAS LEISTUNGSPAKET:

-1 LinkedIn Post
- 2 Wochen Content Ad auf I1Z.de in Vollbelegung

PREIS:
10.000 €

GESTALTUNGSHINWEISE ZU TEXT UND BILD

- Fertiger Text in einem Word-Dokument mit mind. 220 Zeichen
(inkl. Leerzeichen), aber bis max. 600 Zeichen mdglich
ANZEIGENTEXT (ab 220 Zeichen wird der Text auf den meisten Geraten abgeschnitten).

- 2 bis 6 Hashtags, die im oder unter dem Text stehen.

Hinweis: Wir empfehlen Ihnen immer mind. 2 Bilder anzuliefern,
sodass wir im Falle von unzureichenden Ergebnissen ein weiteres Motiv
einsetzen kénnen.

BILDVORGABEN Format:
- Dateiformat: JPG, PNG oder GIF

- Dateigrof3e: 5 MB
- Breite (max.): 1.200 Pixel
- Hohe (max.): 628 Pixel

Hinweis: Wir empfehlen immer eine auf das Posting-Thema
abgestimmte Landingpage.

ZIEL-URL Format:

- URL zu einer Landingpage: erforderlich (max. 2.000 Zeichen)
- URL-Préfix: http:// oder https://

- Wahrend der Kampagnen-Laufzeit kann es dazu kommen, dass die Zielgruppe
COMMUNITY den Post positiv wie auch negativ kommentiert.
MANAGEMENT - Bitte nennen Sie uns fur diesen Fall einen Ansprechpartner lhres (Social Media)
Teams, der in solchen Fallen gemeinsam mit uns reagieren kann.

Alle Materialien spatestens 2 Wochen vor Kampagne an Claudia Emrich an anzeigen@iz.de senden.

* Verlagsangabe. (Stand November 2024)



Thementargeting auf 1Z.de

Haftung bei.
S aapssiy Cyber-Angriffen

prizeotel: nachhal
s

Entdecken Sie die Moglichkeit mit Ihrer Online-Kampagne gezielt Ihre Wunschzielgruppe zu erreichen.
Neben den Artikeln der IZ-Redaktion, hat unser Team Datenmanagement die Aufgabe, diese Artikel
zu verschlagworten. So ist es moéglich, dass lhre Bannerwerbung gezielt bei relevanten Artikeln

ausgespielt wird.

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK:

- Individuelle Zielgruppenansprache
- Garantierte 55.000 Ad Requests
- Optimierte Sichtbarkeit fur kleinere Teilzielgruppen

EXKLUSIV FUR SIE:

Alle Kunden, die dieses Testangebot bis Ende Juni 2025
nutzen, kdnnen dreimal zum genannten Angebotspreis
verlangern.

PREIS:
3.425€

TECHNISCHE DETAILS:

Bannerformat Content Ad

Anlieferung Desktop 617 x 250 px
Mobile 300 x 120 px

Anzeigenschluss 3 Werktage vor Erscheinungstermin

Weitere technische Spezifikationen finden Sie unter
media.iz.de/datenanlieferung.

WIE FUNKTIONIERT TARGETING?

- Passend zu lhrer Zielgruppe stellen wir gemeinsam
Keywords zusammen, um entsprechende Umfelder
anzusteuern. Wir kénnen ebenfalls bestimmte
Postleitzahlen, Stadte, Ballungsraume oder Bundes-
lander auswahlen.

- Sie liefern uns Ihre Bannermotive (Mobile und Desktop).
- Wir steuern die Auslieferung zu den passenden Artikeln.

- Sie erhalten regelmaRig eine Auswertung zur
Kampagnenperformance. Anfangs wéchentlich und
spater monatlich.

- Ihre Kampagne lauft so lange, bis das Auslieferungsziel
von 55.000 Ad Requests erreicht ist.

BEISPIELE:

Je nach Anzahl der Artikel, 1auft eine Kampagne zu
+~Wohnimmobilien” ca. 5 Monate. Zum Thema ,Berlin“
werden 55.000 Ad Requests in ca. 8 Wochen erreicht.


http://media.iz.de/datenanlieferung

Mit den IZ-Produkten zu
lhren Wunschkunden

Erfahren Sie mehr Uber die digitalen Werbeoptionen der Immobilien Zeitung, die im
taglichen Newsletter 1Z AKTUELL und auf IZ.DE verflgbar sind.

Nutzen Sie die Gelegenheit, Ihre Présenz dort zu starken, wo die gesamte Branche
ihre taglichen Informationen erhalt. Wir bieten maRgeschneiderte Bannerformate, die
Ihnen helfen, lhre Kommunikationsziele effektiv zu erreichen.
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MOBIL OPTIMIERT AD BUNDLE
1Z.de ist fur das Lesen auf verschiedenen Bildschirm- Mit einer Onlinekampagne lasst sich die Aufmerksamkeit
groRen programmiert - optimal fir Ihre Werbe- erhdhen, wenn lhr Banner an verschiedenen Positionen
kampagnen. der Website platziert wird. Zum Start einer solchen

Kampagne bietet es sich an, mehrere Banner gleichzeitig

Durch geschickte Auswahl der Bannerformate steuern zu zeigen, um viel Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen.
Sie Ihre Kampagne so aus, dass die Werbebotschaft auf
allen Endgeraten ankommt, unterwegs wie auch am Wie von der TV-Werbung bekannt, kénnen Sie im

Schreibtisch. Verlauf der Kampagne mit jeweils einem Werbemittel

sichtbar sein und so von der starken Aufmerksamkeit
des Kampagnenstarts profitieren.

& Alle Angaben zu unseren Auflagen sind IVW-zertifiziert.



Zu viele Moglichkeiten?
Einfach anrufen.

STEFAN JUNG THOMAS BUHLMANN
Verlagsreprasentant Verlagsreprasentant
Mitte/Siid/Ost Mitte/Siid KARSTEN FRANKE KAl WALDSCHMIDT
Q, 0611 973 26-22 Q, 0611 973 26-26 Leitender Verlagsreprasentant Media Service & Campaign
; f ! West/Nord Management
¥ jung@izde e e Q, 0611 973 26-21 (S 061g1 973 26-52 CLAUDIA EMRICH
\ < franke@iz.de < waldschmidt@iz.de Media Service & Campaign

Management
& 0611973 26-13
<] emrich@iz.de

/

TANJA BARANOWSKY = MARKUS SCHMIDTKE <.
Assistentin Leiter Media Leiter Media )
&, 0611 973 26-23 Q, 0611 973 26-24

< baranowsky@iz.de 1414 < schmidtke@iz.de

media.iz.de/digitalformate

1Z IMMOBILIEN ZEITUNG
VERLAGSGESELLSCHAFT MBH
% 0611 97326-0

= 0611 973 26-31
LuisenstralBe 24

IMMOBILIEN ZEITUNG Y 4 65185 Wiesbaden
FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT . . . .
Eine Beteiligung der d fl/ Medlengruppe 4 anzelgen@|z.de@|z.de

Stand: 02/12/2024


media.iz.de/digitalformate



