IZ Research
City Guides

Attraktive Werbemaoglichkeiten
fur Wirtschaftsforderungen,
Stadte und Gemeinden.
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IZ Research City Guides in der Immobilien Zeitung

Der City Guide prasentiert umfassend die sozio6konomischen und immobilien-
wirtschaftlichen Bedingungen von Stadten und Gemeinden und schafft eine solide
Vergleichsbasis fur Immobilienbewertungen.

Mit prazisen Daten und Trendanalysen zu Bevolkerungsentwicklung, Kaufkraft und
Arbeitsmarkt, erganzt um aktuelle Steuersatze und Einblicke in den Wohnungsmarkt,
gibt der Guide den Leser: innen eine visuelle Ubersicht Gber die vitalen strukturellen
Faktoren der vorgestellten Orte.

Ein zentrales Element bildet dabei die Standortanalyse, die die Attraktivitat und
Zukunftsfahigkeit eines Standorts anhand wesentlicher Kriterien bewertet. Dazu
gehdren unter anderem Infrastruktur und Erreichbarkeit, wirtschaftliche Dynamik,
Bildungs- und Versorgungsangebote sowie regionale Entwicklungsimpulse. Die
Analyse schafft damit eine fundierte Grundlage fur Investitionsentscheidungen
und ermaoglicht eine differenzierte Einordnung der lokalen Rahmenbedingungen.

Die neuesten Tools - die Bodenrichtwertkarte und die Hochwassergefahrenkarte -
bieten zusatzlich wertvolle Informationen und erweitern den City Guide um
entscheidende geografische und risikobezogene Perspektiven.
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lhre Anzeige im Umfeld der 1Z Research City Guides

Positionieren Sie Ihren Wirtschaftsstandort oder Ihre Stadt prominent neben dem City Guide.
Nutzen Sie die Doppelseite als perfekten Auftritt, um Ihre Botschaft effektiv zu platzieren.

Die Vorteile im Uberblick

— Preisvorteil von 50%: Jetzt buchen und 8.280,- Euro sparen!

— Exklusives Format: Eine ganze Seite (325x480 mm) direkt neben dem City Guide.
— Online-Prasenz: Erscheinung im ePaper inkl. Verlinkung auf Ihre Website.

— Zusatzleistungen: Unterstltzung bei der Erstellung Ihrer Anzeige.

Das Angebot - eine ganze Seite zum Preis einer halben

— Preis: 8.280,-Euro* (statt 16.500 Euro)
— 20% Aktionsrabatt fur offentliche Einrichtungen: Preis: 6.624,-Euro**

*Umsatz z&hlt nicht in die Mal- und Umsatzrabattstaffel. Der Preis ist agenturprovisionsfahig. IMMOBILIEN ZEITUNG

**Umsatz zahlt nicht in die Mal- und Umsatzrabattstaffel. Der Preis ist nicht agenturprovisionsfahig. FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAET

Seite 4 Preise gem. Preisliste 35/2026. Es gelten unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen.



Beispiele von Anzeigen im perfekten Umfeld
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Beispiele von Anzeigen im perfekten Umfeld
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Leistungsdaten Print & ePaper

8.353

wochentlich verbreitete Auflage
immer donnerstags !

53

Minuten Lesedauer pro
Ausgabe 2

1) IVW 4.0.2025
(2) Verlagsangabe
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Targeting auf IZ.de

Wo trifft lhre Botschaft p Ihre Vorteile:
voll ins Schwarze?

Individuelle Zielgruppenansprache

*Garantierte 55.000 AdRequests
(bei Buchung eines Content Ads)

«Optimierte Sichtbarkeit fur kleinere
Teilzielgruppen

Entdecken Sie die Mdglichkeit mit Ihrer Online-Kampagne gezielt Ihre Wunschzielgruppe zu
erreichen. Neben den Artikeln der IZ-Redaktion, hat unser Team Datenmanagement die
Aufgabe, diese Artikel zu verschlagworten. So ist es mdglich, dass Ihre Bannerwerbung
gezielt bei relevanten Artikeln ausgespielt wird.

Noch Fragen?
Gerne beraten wir Sie personlich oder Sie schauen in unserem Erklarvideo IMMOBILIEN ZEITUNG

nach, in dem wir hanlg gestellte Fragen beantworten. FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT
Seite 8



https://youtu.be/iJTPduYr4SQ

Wie funktioniert Targeting auf IZ.de?

Passend zu lhrer Zielgruppe stellen wir gemeinsam Keywords zusammen, um entsprechende Umfelder
anzusteuern. Wir kdnnen ebenfalls bestimmte Postleitzahlen, Stadte, Ballungsraume oder Bundes-
lander auswahlen.

Sie liefern uns Ihre Bannermotive (Mobile und Desktop).
Wir steuern die Auslieferung zu den passenden Artikeln.

Sie erhalten regelmaliig eine Auswertung zur Kampagnenperformance. Anfangs wdchentlich und spater
monatlich.

lhre Kampagne lauft so lange, bis das Auslieferungsziel erreicht ist.

Je nach Anzahl der Artikel [auft eine Kampagne zu "Wohnimmobilien" ca. 5 Monate. Zum Thema "Berlin"
wird mit dem Content Ad das Auslieferungsziel von 55.000 Ad Requests in ca. 8 Wochen erreicht.

Beispiel Content Ad (alle Werbemittel sind moglich)
Format: Desktop 617x250 px | Mobile 300x120 px
Preis: 3.700 € zzgl. MwsSt.

IMMOBILIEN ZEITUNG
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Leistungsdaten Digital
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1.057.569

Pls pro Monat auf 1Z.de !

ca.42.000

gedffnete Newsletter pro Tag, 5x
pro Woche ?

ePaper

bereits mittwochs ab 18 Uhr
iiber IZ APP

526.916

Pls pro Monat auf IZ Aktuell ®
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Unser Team Media Sales berat Sie gern! Schreiben Sie uns: anzeigen@iz.de

STEFAN JUNG

Verlagsreprasentant THOMAS BUHLMANN
Micte/Stud/Ost Verlagsreprasentant KARSTEN FRANKE KAl WALDSCHMIDT
% 0611 973 26-22 Mitte/Siid Leitender Verlagsreprasentant Media Service & Campaign
] jung@iz.de ¢, 0611 973 26-26 WesvNord Management
. <1 buhlmann@iz.de ¢ 0611 973 26-21 % 0611 973 26-52 CLAUDIA EMRICH
3 ] franke@iz.de < waldschmidt@iz.de Media Service & Campaign
\ = Management

& 0611973 26-13
¢ emrich@iz.de

¥ TANJA BARANOWSKY g MARKUS SCHMIDTKE
Assistentin Leiter Media — Leiter Media
¢, 0611 973 26-23 %, 0611 973 26-24
<] baranowsky@iz.de £ ] schmidtke@iz.de

-
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